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Abstract 
 The tourism industry is known as a clean industry that creates cultural exchange by creating links 

between different lands and will lead to economic and social prosperity, as the economies of many 

countries depend on this document. Today, cultural tourism is considered   as sustainable tourism, 

which has the ability to balance the various aspects of sustainable development and lead to the 

prosperity of post-industrial cities. Relying on artists and intellectuals, this type of tourism 

provides opportunities to attract tourists in different cities and expands the culture and customs of 

cities. The art of mural, as an ancient art and a relic of the first humans, can play an effective role 

in attracting tourists. In this study, by examining the three key concepts of tourism, cultural 

tourism and mural art, the position and role of mural art has been studied as a general art in the 

tourism industry, especially cultural tourism. And the most authoritative documents available have 

established a connection between these key concepts and examined the place of murals in cultural 

tourism. 
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 چکیده

نموده و  جادیای مختلف، تبادل فرهنگی هانیسرزمشود که با ایجاد پیوند میان عنوان صنعتی پاک شناخته میصنعت گردشگری به

بسته است. امروزه از ی که اقتصاد بسیاری از کشورها به این صنعت وااگونهرونق اقتصادی و اجتماعی را به دنبال خواهد داشت، به 

ی مختلف توسعه پایدار را دارد و هاجنبهشود که توانایی برقراری تعادل میان یاد می عنوان گردشگری پایدارگردشگری فرهنگی به

ی جذب گردشگر را در هافرصتبه هنرمندان و فرهیختگان،  اتکا. این نوع از گردشگری با گرددیمشهرهای پساصنعتی موجب رونق 

عنوان هنری دیرین و به یادگار . هنر دیوارنگاری نیز بهدهدیمشهرها مختلف فراهم نموده و فرهنگ و آداب و رسوم شهرها را گسترش 

سه مفهوم کلیدی  د نقش مؤثری در جذب گردشگران داشته باشد. در این پژوهش با بررسیتوانی نخستین میهاانسانمانده از 

عنوان هنر عمومی در صنعت گردشگری گردشگری، گردشگری فرهنگی و هنر دیوارنگاری به بررسی جایگاه و نقش هنر دیوارنگاری به

ترین و معتبرترین اسناد در دسترس، با استفاده از مهم وش انجام آن، اسنادی است کهرویژه گردشگری فرهنگی پرداخته است و و به

 میان این مفاهیم کلیدی ارتباط برقرار نموده و جایگاه دیوارنگاری را در گردشگری فرهنگی تدقیق نموده است.

  دیوارنگاری خلاق، شهر عمومی، هنر فرهنگی، گردشگری گردشگری، کلیدی: هایواژ
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 مقدمه

دهد، های زیادی جهت تبادل فرهنگی در اختیار جوامع قرار میهای مختلف خود، فرصتفرآیند، در بخشعنوان یک گردشگری به

های عنوان صنعتی پاک و سفید، نقش به سزایی در توسعه اقتصادی شهرها دارد. شهرهای مختلف با توجه به ویژگیهمچنین امروزه به

 متنوع جذب نموده و موجب تقویت توسعه پایدار خواهند شد. طبیعی، کالبدی، تاریخی و غیره گردشگرهایی با اهداف

های فرهنگی است که باهدف به ها برای بازدید از جاذبهگردشگری فرهنگی یکی از انواع گردشگری است که در آن، حرکت انسان

( نقش هنرهای 1: 1391 گیرد )تقوایی و صفرآبادی،دست آوردن اطلاعات و تجربه جدید، برای ارضای نیازهای فرهنگی صورت می

های هنری در این نوع از گردشگری برجسته است و امروزه بسیاری از شهرهای جهان که فاقد عناصر ها و فستیوالهمگانی، جشن

کنند. هنر دیوارنگاری های مختلف زمانی گردشگران زیادی را به خود جذب میجاذب هستند، با استفاده از انواع هنر عمومی در بازه

و تا امروز ادامه یافته و در هر دوره به شکلی خاص و با  شده آغاز میلاد از قبل سال 30،000 نوعی هنر عمومی است که ازنیز 

عنوان یک عنصر جاذب جمعیت در شهرهای پساصنعتی و های اخیر از این هنر بهمحتواهایی متفاوت به جامعه ارائه شده، اما در سال

عنوان اند، استفاده شده است. در برخی از شهرهای جهان نیز، هنر دیوارنگاری بهادی و جمعیتی شدهیا شهرهایی که دچار رکود اقتص

 شود.ها شناخته میترین شاخصه گردشگری آناصلی

 تعاریف

 شود.در بخش اول این مقاله به تعریف کلمات کلیدی و پر تکرار بحث پرداخته می

 گردشگری

. ( ,2013Molina & et alشود که در دنیای پساصنعتی رونق فراوانی دارد )و پاک شناخته میعنوان صنعت سفید صنعت گردشگری به

یی کوتاه مدت به جاجابهاز دو حیث مفهومی و فنی این واژه را تعبیر نمود. از حیث مفهومی به یک  توانیمدر تعریف گردشگری 

یی که افراد در هاتیفعالشود. از حیث فنی نیز به ها گفته میدر حین اقامت آن هایفعالیتمقصدی خارج از محل زندگی یا کار و 

منظور تفریح، کسب و کار و سایر ای پیوسته و کمتر از یک سال بهحین سفر یا اقامت در محلی خارج از محل سکونت برای دوره

ارتباطات ناشی از کنش متقابل میان گردشگران، ها و گردشگری مجموع پدیده .( ,2016Mousavi & et al)شود اهداف گفته می

جایی، پذیرایی و مدیریت گردشگران و های غیردولتی در فرآیند جذب، جابهها و سازمانها، جوامع میزبان، دانشگاهها، دولتسرمایه

 (. ,2000Weaver & Oppermann :3دیگر بازدیدکنندگان است )

 فرهنگ

 گروه یک در رفتاری هاینامهآیین عنوانبه عمدتاً را فرهنگ که است شناسی جامعه و شناسی انسان از عنوان یک فرآیند برگرفتهبه

 زندگی از افراد هاآن طریق از که فرآیندهایی یا کند،می تعیین را معنا تولید اجتماعی زمینه فرهنگ. گیرندمی نظر در خاص اجتماعی

 گروهی یا فردی هایفعالیت محصول، عنوانبه فرهنگ. شودمی ناشی ادبی نقد عنوان یک محصول ازهمچنین به .یابندمی معنا خود

 محصولات به ارجاع برای بالا فرهنگ از توانندمی افراد از بعضی بنابراین است، پیوسته هاآن به خاصی معانی که شودمی گرفته نظر در



 
 

نی  مکا ای 
هشه پژو

فضا –
یی  س   

ل 
ا

م 
هار

چ
-  

ره
ما

ش
 ی

م 
هار

چ
پا -

یز
ی

 9
13

9
   

 

 

 Mousaviاشاره نمایند ) تلویزیونی سطح پایین هایبرنامه به است ممکن پایین فرهنگ که حالی در کنند، استفاده مشهور هنرمندان

& et al, 2016.) 

 گردشگری فرهنگی

ها تعریف شگگده اسگگت های مختلف و میراث فرهنگی آنعنوان نوعی از گردشگگگری جهت تماشگگای فرهنگگردشگگگری فرهنگی به

(Akbulut and Artvinli, 2011: 131). ،شگری شیوه گرد شگری فعالیت نوعی این  ست گرد سی انگیزه آن در که ا سا  کننده بازدید ا

 از یامجموعه هاجاذبه این .است گردشگری مقصد یک در ناملموس و ملموس فرهنگی هایجاذبه مصرف و تجربه کشف، یادگیری،

ست جامعه عاطفی و معنوی متمایز، هایویژگی شپزی، میراث فرهنگی، و تاریخی میراث معماری، و هنرها که ا سیقی، ادبیات، آ  مو

طور به (.Richards,2018, 13گیرد )می بر در شانیهاسنت و اعتقادات ،هاارزشو  زندگی سبک با را زنده هایفرهنگ و خلاق صنایع

 با همراه خاص مکان یک تاریخچه و زندگی شیوه با آشنایی و درک برای سفر ماهیت عنوانبه است ممکن فرهنگی گردشگری کلی،

سیعی طیف شگری ۀنیزم در تواندمی که فرهنگی عوامل از و ضیح شود، ارائه گرد ست ممکن عوامل این شود، داده تو  غذا، شامل ا

 یک در زندگی سبک خصوصیات نمایانگر که باشد عنصری هر یا شده تولید و ساز دست محصولات نوشیدنی، معماری، سرگرمی،

 (.McIntosh and Goeldner, 1990باشد ) خاص مقصد

 شهر خلاق

شامل هنرمندان، فرهیختگان و غیره می ست که توانایی بالایی در جذب طبقه خلاق که  شهری ا سه شهر خلاق  شته و  شود را دا

 (.Florida, 2005پذیری( و تکنولوژی را در بالاترین سطح داشته باشد )عامل استعداد، تاب آوری )تحمل

 سازی خلاقمکان

سیل از و شودشناخته می سازیمکان ازای مجموعه زیر عنوانبه اغلب خلاق مکان ساخت احیا و  به کمک برای هنر سازنده پتان

 تا است کرده ترگسترده گالری نمایشگاه و یا موزه از را امروزه دچار تحول گشته و دامنه فعالیت خود هنر. کندمی استفاده بازآفرینی

 قرار گیرد. عمومبتواند در دسترس 

کنند و می ایجاد جدید خدمات و محصگگولات درآمد، اشگگتلال، دهند،می پرورش را فرهنگی صگگنایع و کارآفرینان های خلاق،نمکا

اقتصگگادی  حاصگگل از توسگگعه نتایج و های خلاقپذیری مکانزیسگگت. نمایندمی حفظ و جذب را ماهر کارگران و مرتبط غیر مشگگاغل

 (.Markusen & Gadwa, 2010, 38دهند ) تلییر را شهرها آینده تا دارند را پتانسیل این ها،آن

 هنر عمومی

 باز شهری فضای مکانش و شهروندان تمام مخاطبش که همگانی، هنر نام به جدید هنر یک تولید مفهوم هفدهم، قرن نیمه از

عموم  که توسط همه مردم برای شده گرفته نظر در هنر " به "عمومی هنر" به وجود آمد. ستیوان معتقد است: اصطلاح باشدمی

شده  گرفته نظر عمومی در استفاده برای حال این عموم مردم تعلق ندارد، با به چه اگر که شده داده فضاهایی قرار در یا شده ایجاد

 در شهروندان از خاصی گروه به تعلق که هنر است هنر عمومی نوعی .شودگفته می " یهای عموممکان در دائمی هنر"یا  " است

 (.Setiawan, 2010 ;1391زیجردی،  باشد )شیبانی و استوارمی شهری باز فضای در مکانش و نداشته معاصر هنر
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 دیوارنگاری

شی دیوارنگاری یک ست نقا ست. این هنر شده ساخته سقف یا دیوار سطح با یکپارچه صورتبه که ا خارج  یا داخل در توانمی را ا

ها غلطک یا و برس خانه،های رنگ از معمولاً باشگگد وعمومی می هنر ازتر نسگگبتاً ارزان فرم یک عنوانبه دیوارنگاری. یافت سگگاختمان

(. Setiawan, 2010: 14کنند )می اسگگتفاده مختلف مصگگالح ازنگار وارید هنرمندان امروزه اگرچه شگگود،می اسگگتفاده برای طراحی آن

کند. هنر عنوان یک رسگگگانه یا یک سگگگطح جاودانه عمل میآمیزی یا ایجاد نقش و نگار بر روی دیوار اسگگگت که بهدیوارنگاری رنگ

در کاهش میزان  تواندکند، میمحیط کمک می زیبایی به اینکه بر علاوه و داده افزایش را ظاهری محیط تواند کیفیتدیوارنگاری می

 یا ارائه برای مؤثر رسگگگانه یک عنوانبه کند. دیوارنگاریمی جامعه ایجاد مالکیت را در و غرور از حسگگگی و مؤثر بودهجرم و جنایت 

 (.Sakip & et al, 2016شود )می استفاده عموم مردم به پیام ارسال

 مفاهیم

 .گرددیمها بررسی در این بخش از مقاله واژگان کلیدی مورد اشاره مورد بحث قرار گرفته و ارتباط آن

 انواع گردشگریجایگاه و 

شگری دارای جایگاهی ویژه در  صهگرد سان، هاعر سرمایه، ان شامل جریانی از  ست و  سی ا سیا صادی، اجتماعی، فرهنگی و  ی اقت

ریزان، . به همین سبب بسیاری از برنامهگذاردیمکه در فضاهای جلرافیایی مختلف آثار متنوعی بر جای  باشدیمفرهنگ و سرزمین 

سومین اقتصاد جهان به  (. گردشگری1393)مهدوی و همکاران،  شناسندیمعنوان یکی از ارکان اصلی توسعه پایدار گردشگری را به

 میرمستقیغمستقیم و  طوربههای شللی را ی خود از لحاظ اقتصادی مهم است. از این رو، فرصتهاتیفعالو با توجه به  رودیمشمار 

علاوه بر این، برای گردشگگگران و شگگهروندان دارای مزایای اجتماعی اسگگت زیرا تلییر مکان گردشگگگران به تبادل دهد. افزایش می

 (. 190: 1395کند )زارع اشکذری و همکاران، فرهنگی کمک می

اظر روستایی، برداری از منگردشگری دارای منافع بالقوه بسیاری برای جوامع است. به این دلیل که گردشگری یک فرصت برای بهره

یازهای های محلی و میراث فرهنگی فراهم میمحصگگگولات کشگگگاورزی، آداب و رسگگگوم و سگگگنت کند و همچنین جهت تأمین ن

شگری شگران خارجی برای جامعه هدف گرد شکذری و همکاران،  بازدیدکنندگان و گرد صادی به دنبال دارد )زارع ا : 1395منافع اقت

تی پاک و سومین پدیده اقتصادی پویا، پر رونق و رو به توسعه است که پس از صنایع نفت و (. گردشگری در جهان کنونی، صنع191

 (.114: 1388خودروسازی گوی سبقت را از دیگر صنایع جهانی ربوده است )غفاری و ترکی هرچگانی، 

 باشد:انواع گردشگری شامل موارد زیر می

 .شودمی انجام روحی و جسمی امکانات بازسازی باهدف تفریحی: گردشگری -1

 .شودمی ناشی آموزشی منابع و طبیعی هایزیبایی فرهنگی، تاریخ مکان، یک تاریخ در کاوش به میل فرهنگی: از گردشگری -2

 .است متمرکز بدنی یهاتیفعال بر اول درجه در ورزشی: گردشگری -3

 .است مرتبط بهبودی یا پیشگیری بهداشتی، یهامراقبت به سلامتی: و اسپا گردشگری -4
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شگری -5 ست ممکن همچنین گرد  یا فنی یهاومیسمپوز سایر و علمی یهاشیهما در شرکت جمله از تجارت، برای سفر شامل ا

 (.Št’astná & et al, 2020: 2باشد ) ثانویه مسکن پیگیری

 پیوند فرهنگ و گردشگری فرهنگی

 فراهم سفر برای مهمی انگیزه فرهنگی رویدادهای و هاجاذبه ،هایدنیاند. دداشته ناگسستنی پیوندی همواره گردشگری و فرهنگ

 صراحت با گردشگری و فرهنگ ارتباط که است اخیر یهادهه در فقط اما؛ کندمی ایجاد فرهنگ نیز به خودی خود سفر و کندمی

هنگ از (. فرRichards, 2018: 12گردشگری تحت عنوان گردشگری فرهنگی معرفی گشته است ) از خاصی شکل عنوانبه بیشتری

توانند مانع و سد جذب گردشگر قلمداد شوند و هم تواند بر جذب گردشگر تأثیر بگذارد عناصر فرهنگی هم میی گوناگون میهاراه

توانند نقش پیش رونده و مثبت در امر گردشگری ایفا کنند و بستر مناسبی برای پیشرفت و ترقی جذب گردشگران شوند. از می

ی سفر مردم فرهنگ است و گردشگری در هر شکل موجد تأثیر فرهنگی بر بازدید کننده و میزبان هازهینگاترین ترین و مهماصلی

ی گوناگون، متفاوت هالحاظی دیگر، به هایگردشگر(. گردشگری فرهنگی نسبت به انواع 75: 1395است )دهقانی و عادلی ساردوئی، 

شود ها نشان داده میهمواره یادگیری زندگی افراد دیگر و دیگر آداب و رسوم آنو بسیار منحصر به فرد است. چرا که در طول سفر 

گیری عنوان یک پدیده فرهنگی در نظر گرفته شود توسعه آن موجب شکل(. اگر گردشگری به190: 1395)زارع اشکذری و همکاران، 

 گرددیمتقویت  هافرهنگاین اساس احترام به سایر فرصت تعامل برای تبادل فرهنگی بین گردشگر و جامعه میزبان خواهد شد و بر 

 (.1378)ترنر، 

 پیدایش گردشگری فرهنگی

 در. کرد جستجو دوم جهانی جنگ از پس فراغت اوقات افزایش در توانیم را اجتماعی پدیده یک عنوانبه فرهنگی گردشگری ظهور

 یهادهه در مصرف و درآمد افزایش با. نمود کمک شده متلاشی اقتصادهای بازسازی همچنین و فرهنگی درک افزایش به سفر اروپا،

 و هامکان به یالمللنیب گردشگران جریان 1980 دهه در. یافت افزایش نیز فرهنگ مصرف و یالمللنیب سفرهای ،1970 و 1960

 انواع از تعدادی به تقسیم با همچنین فرهنگی گردشگری در رشد .کرد جلب فرهنگی برچسب برای را کافی توجه اصلی هایجاذبه

. شد مشخص خلاق گردشگری و فیلم گردشگری غذا، گردشگری مبتنی بر هنری، گردشگری میراثی، گردشگری مانند جدید،

 مفهوم شدنتکه تکه است، کرده کمک 1990 دهه در فرهنگی گردشگری رشد تحریک به فرهنگ گسترش به رو مفهوم کهطور همان

 (.Richards, 2018:12این رشد کمک نمود ) به نیز فرهنگی گردشگری

 انواع گردشگری فرهنگی

، تئاتر و سینما، هاکنسرتو  هاوالیفست، هاموزهی جنگ، هادانیمو بناها تاریخی،  هانامکخلاصه گردشگری فرهنگی شامل:  طوربه

گردشگری فرهنگی به  ترقیدق(. در یک دسته بندی Celik, 2001: 63باشد )و آداب و رسوم می هاسنتزبان، هنر و صنایع دستی، 

شود )موسوی و گردشگری میراثی، هنرهای زیبا، خلاق، فرهنگی شهری، فرهنگی روستایی، فرهنگی بومی و فرهنگی رایج تقسیم می

 (.88: 1392باقری کشکولی، 

 عملکرد اقتصادی گردشگری فرهنگی
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 و کندمی جذب خود به را زیادی بازدیدکنندگان که است "خوبی" گردشگری فرهنگی گردشگری که دارد وجود عمومی تصور یک

 بعد دارای دیرباز از فرهنگی (. گردشگریRichards, 2003: 1کند )می فرهنگ از حمایت و اقتصاد به زیادی کمک حال عین در

اسپانیا و ایتالیا . گرددیمصرف  فرهنگی و تقویت میراث حفظ از حمایت برای گردشگری از حاصل درآمد و است بوده مهمی اقتصادی

ی هاشگاهینمای این کشور و در ایتالیا هاموزه. در اسپانیا باشندیمی از جذب گردشگر از طریق گردشگری فرهنگی ابرجستهی هانمونه

فرهنگی و از منابع  (. گردشگری در بسیاری از کشورها نمادی از هویتRichards, 2018هنری موقت در تحقق این امر مؤثر هستند )

مهم درآمدزایی است. توسعه این صنعت برای کشورهای در حال توسعه که با معضلاتی چون بیکاری، محدودیت منابع ارزی و اقتصاد 

 یهابحث نیترمهم از یکی تقاضا، نظر (. از1391تک محصولی مواجه هستند از اهمیت ویژه برخوردار است )تقوایی و صفرآبادی، 

 پیوند جامعه سازیفرهنگ ایده به که است بدیهی امر این. است یافته افزایش جامعه کل در فرهنگ به علاقه که است این شده مطرح

 وارد که افرادی تعداد. است یافته افزایش جامعه در فرهنگی صلاحیت یا "فرهنگی سرمایه" سطح تحصیلات، سطح افزایش با .دارد

 تفسیر موقعیت در بیشتری افراد که است معنی بدان این. است قبل سال 30 برابر سه حدود امروز شوندیم اروپا در عالیه تحصیلات

(. امروزه Richards, 2003: 3هستند ) اپرا یا تئاترها ،هاموزه مانند "عالی" فرهنگی هایجاذبه توسط شده ارائه فرهنگ از قدردانی و

 گردشگری این، بر علاوه. اندشده شناخته درآمد و شلل اصلی منابع عنوانبه خاصطور به فرهنگی گردشگری و کلیطور به گردشگری

 ارتقا برای کشورها و مناطق از بسیاری تحریک باعث این و است گرفته قرار توجه مورد رشد بازار یک عنوانبه گستردهطور به فرهنگی

 از بسیاری برای فرهنگی گردشگری خاصطور به اینکه دلیل یک .است شده اقتصادی توسعه ابزار یک عنوانبه فرهنگی گردشگری

 دهد )همان(. اقتصاد را توسعه تواندمی که است فرهنگی دارای مکان هر که است واقعیت این است، مفید توسعه ابزار یک مناطق

 شهر خلاق و توسعه گردشگری فرهنگی

 تلییر و بررسی حال در شهر ریزانبرنامه و گذارانسیاستاست.  "خلاق شهر" بازآفرینی رویکرد شهری طراحی در اخیر از روندهای

 توسعه و خلاق صنایع برای فضاهایی ایجاد برای جوامع، و شهرها در "خلاقیت" سمت به زندگی فضاهای طراحی در متداول روش

 کار کردن، بازی کردن، زندگی" مفهوم و گیردمی قرار استفاده مورد شهرها مجدد احیای برای هستند. در این شیوه هنر فرهنگی

 احیای برای شهرها شوراهای از برخی توسط که است جدیدی انداز چشم و مأموریت پساصنعتی شهر یک در "گذاری سرمایه کردن،

 عمومی، هنری کارهای طریق از در این روش .گرددیم استفاده فرسوده یهامحله سازیشهری و جوان درون رونق کم زندگی

 جهانی شهرهای از برخی ملبورن و نیویورک شود.می جذب شهرها به جمعیت غیره، و فرهنگی رویدادهای و خیابانیی هایوارنگارید

مکان به این شیوه از بازآفرینی  یک هویت ارتقاء و محلی هنر صحنه به بخشیدن رونق برای خیابانی هنر از استفاده با که هستند

 (.Clement Liang, 2017: 171است ) یافته رواج عمومی همچون دیوارنگاری شهری هنرهای نیز آسیا در گذشته دهه در. اندوستهیپ

 و گردشگری بین روزافزون ادغام برای را بیشتری توجه معاصر فرهنگ و ناملموس میراث راستای در فرهنگی گردشگری گسترش

 خلاق، صنایع رشد طریق از طبیعیطور به هانهیزم از بسیاری در خلاق اقتصاد و گردشگری همگرایی .است کرده ایجاد خلاق اقتصاد

 خلاقانه هایگیرد که شامل فعالیترونق می خلاق اقتصاد خلاق به کمک صنایع است افتاده اتفاق خلاق طبقه و خلاق یهاخوشه

 فرهنگی محصولات تولید برای مهارت یا استعداد فناوری، از استفاده با راها مکان و کنندگان مصرف تولیدکنندگان، که بنیان دانش
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 هنرهای موسیقی، غذا، بازی، فیلم، طراحی، معماری، انیمیشن، تبلیلات، جمله از مرتبط تجارب و خلاق محتوای معنادار، غیر معنوی

 (.Richards, 2018: 15باشد )رادیو می و تلویزیون و تعاملی یهایباز و افزار نرم نمایشی،

 عملکرد اقتصادی شهرهای خلاق

، شوندمی اقتصادی توسعه باعث و کنندمی تحریک راها مکان که خلاقانههای طرح توسط مجدد، احیای با خلاقهای مکان ایجاد

تعداد بیشتری  معاصر، سازیمکان، فرهنگی مؤسسات و بزرگ هنرهای از مجموعه یک یا واحد هنری مرکز یک یجابه". است همراه

 اقتصادی توسعه در بسزایی سازی خلاق سهممکان. "کندمی بینی پیش کنند،می فعالیت خلاق فضاهای عنوانکه به رمتمرکزیغفضای 

اجتماعی  و اقتصادی کاتالیزور به شدن تبدیل حال در هنر و فرهنگ، نظر این از. دارد فرهنگی صنعت در رقابت و پذیریزیست، محلی

های قومیتی و تاریخی آن منطقه هستند و ی بزرگ بسیاری از مراکز تفریحی، منعکس کننده ویژگیدر شهرها .هستند در شهرها

، ترکوچکها بازدید و حمایت کنند و در عین حال لذت ببرند. در شهرهای کنند تا از آنهای خلاق دعوت میبازدیدکنندگان را به مکان

کنند و بازدیدکنندگان هایی که مراکز خالی شهر را دوباره زنده میجزا و فستیوالها و مناظر فرهنگی سنتی، به مراکز فرهنگی مفعالیت

 (. Rembeza, 2016; Markusen & Gadwa, 2010دهند )می کنند تلییر شکلای را جذب میمنطقه

 توان به موارد زیر اشاره نمود:سازی خلاق میاز اهداف اقتصادی مکان

 .توسعه اقتصادی را پرورش دهد 

 افزایش دهد. بالاتری نرخ با را محلی ساکنان آمددر 

 فرهنگی ایجاد کند. هایفعالیت و محلی مشاغل، ساز و ساخت اشتلال در زمینه 

 ارتقاء دهد. را طراحان و هنرمندان کارآفرینی رتبه 

 دهد. آموزش شاغلان فرهنگی بعدی به نسل 

 کند.می حفظ و جذب راباهنر  مرتبط یهامهارت و مشاغل 

  به( توسعه گردشگری کمک خواهد نمودMarkusen & Gadwa, 2010.) 

شود و گردشگری نیز یکی از سازی اقتصادی شهرها و روستاها استفاده میزندهبازعنوان ابزاری جهت صنایع خلاق بهامروزه از 

های استراتژی اصلی عنصر به خلاقهای یابد. مکانمی های خلاق توسعهرود که به کمک آن مکانمی صنایع خلاق به شمار

مدیران شهری در تلاش . دهندمی توسعه معنوی مالکیت اساس بر راای مبتکرانه خدمات و شده شهرها تبدیل عمومی بازسازی

ها، به جذب گردشگر و ترویج صنعت هستند تا علاوه بر ایجاد محیطی مناسب و شایسته برای ساکنین و رفع نیازهای آن

 (. ,2013Molina & et al) دگردشگری کمک نماین

 نقش هنر و هنرمند در شهر خلاق

 عمومی موجب تکمیل فضای در ی هنرریکارگ. بهاست عموم دسترس در و آزاد فضاهای در هنری اقدامات ازای مجموعه عمومی هنر

کند در نتیجه حس تعلق به مکان می تقویت مکان ی شهروندان را از یکذهن ریتصو و شودمیها ساختمان شناختی زیبایی یهایژگیو

های ریزیبرنامه دهد و ترکیب هنر بامی افزایش مردم را با هنرمندان مشارکت عمومی فضای در هنری آثار دادن قرار یابد.می افزایش
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 در شدید احساسات تولید توانایی که است اجتماعی و فضاییای پدیده عمومی فضاهای در هنر. کندمی تسهیل را شهری و معماری

مؤثر است. ی از مکان ذهن ریتصورا دارد. این احساسات نیز خاطرات شهروندان با محیط را افزایش داده و در تقویت  مخاطبان

 تبدیل و انتزاعی مناظر به مفهوم افزودن و شده ساخته محیط سازی انسانی برای ابزاری عنوانبه را آن عمومی هنر مداوم گیریشکل

 همکاری. هستند جوامع توسعه و ریزیبرنامه در استفاده غیرقابلهای دارایی فرهنگ و (. هنرSohrabi, 2017باشد )می مکان به فضا

به  ارائه شده هایپیشرفت وها برنامه به و کند کمک ریزیبرنامه در ذینفعان مشارکت به مختلفهای روش به تواندمی هنرمندان با

ریزان در اجرای بهتر این برنامه و دهندگان سازمان به توانندمی هنرمندان کند. کمک کنند،می زندگی جامعه یک در که مردمی

 ریزیبرنامه توانند فرآیندهایکرده و می کمک مکان یک برای احتمالیهای آینده تجسم در افراد و به های بهترها و خلق مکانبرنامه

های احیا (. هنر در برنامهZABEL, 2017کند ) تبدیل عمل و سیاست به را خود یاهایرؤ و امید که نمایند طراحی یاگونهبه را جامعه

کمک به ایجاد  "ها شاملنقش هنر در این برنامه شود.سازی است نیز به کار برده میو بازآفرینی شهرها که از کارکردهای اصلی مکان

، اشتلال ایجاد، زمین ارزش به افزودن، فرهنگی گردشگری در نقش ایفای، گذارها در پروژهسرمایه وها شرکت جذب، محلی تمایز

 هنرمندان و (. هنرRembeza, 2016باشد )می "خرابکاری  سطح کاهش وها ساختمان فرسودگی کاهش، باز فضاهای از استفاده افزایش

 شده شهرها تبدیل مجدد احیای جهت ابزاری به فرهنگی و هنری هایفعالیت امروزه. دارند شهرها تلییر و مشارکت در طولانی سابقه

 ارتباط را بین هنر و مردم برقرار کرده و، خلاق سازیمکان فرایند. کندمی کمک بحرانی مناطق در تلییر روند تداوم و شروع به و

 و غیرانتفاعی، خصوصی، عمومیهای بخش، خلاق سازیمکان در .شودمی جوامع تلییر برای زندگی در خلاقیت افزایش باعث

از طریق  منطقه یا شهر، قبیله، شهرک، محله یک اجتماعی و فیزیکی شخصیت استراتژیک گیریشکل در جامعه ی ازهایبخش

 را خیابان مناظر و ساختارها، کندپویا می را خصوصی و عمومی فضاهای، خلاقهای مکان مؤثرند. ایجادهای فرهنگی و هنری فعالیت

جشن گرفتن و الهام  برای را مختلف افراد و شودمی عمومی امنیت و محلی کار و کسب رونق در افزایش باعث، کندمی زنده دوباره

 (.Markusen & Gadwa, 2010; Rembeza, 2016کند )می از فضا دور هم جمع گرفتن

 نقش هنر عمومی در توسعه گردشگری فرهنگی

باشند که بتواند گردشگران را به شهرهایشان بیاورد و در این راه به ی امروزه به دنبال محصولاتی میپساصنعتمسئولان شهرهای 

ی اغلب اوقات در شرایط بسیار بدی قرار دارند و آثار تاریخی که میراث پساصنعتهای توسعه اقتصادیشان کمک شود. معماری و خانه

رگذار نیستند که بتواند گردشگران را جذب نماید و جاذبه دیگری در شهرها وجود کافی تأثی اندازهبهدهد می پساصنعتی را نمایش

های فعالیت (.Koster & Randall, 2005) گردند تا تصویر شهرهایشان را تلییر دهدمی هاییندارد. به همین سبب به دنبال گزینه

شود و مبنا در شهرهای پساصنعتی به کار گرفته می عنوان ابزاری جهت بازآفرینی فرهنگهایی است که بهفرهنگی یکی از روش

های خرد مرتبط با کارآفرینان فرهنگی و فعالان شهری در تواند از طریق یک گالری هنری، سالن کنسرت یا موزه و یا فعالیتمی

 گران داخلی معاصرهای باستانی و تاریخی همه ساله بسیاری از گردشمقیاس کوچک این بازآفرینی صورت گیرد. افزون بر سایت

های ها و رویدادهای فرهنگی و هنری به سایر شهرها مسافرت کرده و در جشنوارهو خارجی برای شرکت در انواع جشنواره شدند متمرکز

کل توانند در زمره صنایع خلاق قرار بگیرند و بدین شها مییابند. تمامی این فعالیتمی ها حضورهای آنفرهنگی و هنری و کارناوال

شود. گردشگری فرهنگی یک راه مهم برای حفظ و ترویج میراث اقوام و ملل مختلف ارتباط بین فرهنگ و صنایع خلاق برقرار می



 
 

نی  مکا ای 
هشه پژو

فضا –
یی  س   

ل 
ا

م 
هار

چ
-  

ره
ما

ش
 ی

م 
هار

چ
پا -

یز
ی

 9
13

9
   

 

 

دهد. هنرها به توسعه گردشگری فرهنگی کمک شایان می های همگانی در هنر ارائهاست و به هنرمندان فرصتی جهت ترویج مشارکت

 (.Molina & et al, 2013) ایی در توسعه اقتصادی دارندکنند و تأثیر به سزتوجهی می

 دیوارنگاری و گردشگری فرهنگی

 استعداد ابراز برای خلاقیت غریزه انسان. کرد جستجو غار یهاینقاش و تاریخ از پیش یهامجسمه در توانیم را دیوارنگاری هنر منشأ

 هنر از شکل این. کندمی استفاده اولیه هنری خاطرات و بیانات بوم عنوانبه باز خالی سطوح از و دارد عمومی فضای در را خود هنری

 قدردانی تا بقا اولیه غریزه با زندگی از دهد:می نشان بشر تکامل تاریخ در را فرایندی و شده ظاهرها تمدن همه در تقریباً پسند عامه

زیاد  شتابی با اخیر یهادهه در شهری هنری شکل یک عنوانبه خیابانی دیوارنگاری هنر (. ,2017Clement Liang :169) هنر از

 خیابانی که هنر یهاسبک و تکنیک مضامین، ،1970 دهه در نیویورک نشین یهودی یهامحلهدر  آغاز این هنر با. است یافته تکامل

 هادهیا تحریک و ارتباط برقراری توجه، جلب اهدافی همچون بیان، اما کند،هستند را دنبال می تحول و تلییر حال در مداوم طور

 است، کم مشخصات دارای که خود هنری آثار از یا باشند ناشناس دهندیم ترجیح هنرمندان عموماً .مانندیم باقی یکسان همچنان

دیوارنگاری  هنرها . سالشده، استفاده نمایند بیان اجتماعی پیام مورد در رهگذران از( درک نوعی) شناخت آوردنبه دست  برای

 ،1990دهه  اواخر در غیره بود. و مترو یهاستگاهیا و متروکه نقلیه خالی، وسایل دیوارهای ،هاکوچه پس کوچه قلمروهای متعلق به

 کشورهای در بیشتری مجلات وها کتاب ،هایگالر زیرا شد، پذیرفته اصلی هنری عنوانبه و شد دگرگون زیادی حد تا دیوارنگاری

های توانند نقشویژه هنر دیوارنگاری میهای هنری بهفعالیتهمان(. ) شناختند رسمیت به را آن و هنر شکل این روی غربی

شد می عنوان هنر خرابکارانه انجامغیرقانونی و به صورتبههایی که در ابتدا متنوعی در فضای عمومی ایفا نمایند. دیوارنگاره

ها های هنری تبدیل شده و از پتانسیل گردشگری برخوردار گردیده است. دیوارنگارهامروزه به یک شکل قانونی برای ارائه بیان

شود و بخش مهم از پیشنهادات گردشگری در بسیاری از کشورها تبدیل به کارت ویزیت و عنصری تبلیلاتی در شهرها می

تواند کسب و کارهای محلی را رونق بخشد، فرصت اشتلال هنر دیوارنگاری می (.Jażdżewska, 2017) دهندمی را به خود اختصاص

تواند برای بسیاری از نوجوانان و های دیوارنگاری میگیری گردشگری فرهنگی گردد. پروژهآل موجب شکلایجاد کند و در حالت ایده

ها از محلات، فرصت تر آنال نماید. انرژی، خلاقیت و شناخت دقیقجوانان محله فرصتی برای کسب درآمدهای کوچک و ایجاد اشتل

 (.Greaney, 2002شهری و جوانان محلی فراهم خواهد نمود ) مؤسساتها و مناسبی را برای هر دو طرف پروژه یعنی سازمان

های زیبایی بزرگ که علاوه بر کارکرد هایویژه دیوارنگارهتواند هنر خیابانی باشد بههای فرهنگی میهای فعالیتیکی از این گزینه

(. نمودار زیر بیانگر رابطه شهر Koster & Randall, 2005جذب گردشگر نیز کمک نمایند ) لهیوسبهشناختی، در توسعه اقتصادی 

شهرها، موجب عنوان عنصری فرهنگی در ی بههنر عمومی ریکارگبهباشد. شهر خلاق با خلاق، هنر دیوارنگاری و توسعه پایدار می

 .گرددیمعنوان صنعتی پاک موجب ارتقای توسعه پایدار گیری گردشگری مبتنی بر هنر خواهد شد و گردشگری بهشکل
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 (Koster & Randall, 2005 (: گردشگری مبتنی بر دیوارنگاری )مأخذ:1شماره ) نمودار

 محیط و محلی جوامع بر هنری آثار که را مثبتی اثرات شهرها از برخی اما است، غیرقانونی جهان نقاط اکثر در دیوارنگاری هنر اگرچه

 آثار دادن سفارش با تبلیلاتی یهاآژانس و شهری مقامات برلین، و بریستول نیویورک، مانند شهرهایی دراند. داده تشخیص دارد، شهر

یکی از  (. ,2017Clement Liang :171) اندکرده حمایت خیابانی هنر از خصوصی، و عمومی یهاساختمان دیوارهای روی بر هنری

منظور فراخواندن های شهری بهباشد که از آثار هنری معاصر همچون دیوارنگارههای هنری میهای معاصر گردشگری، گردشگریجریان

دیوارنگاری و توسعه گردشگری از طریق دیوارنگاری بر روی رونق اقتصاد جوامع تأثیرگذار خواهد بود.  کنند.گردشگران استفاده می

مؤثر است، یک محرک اقتصادی در جوامع رشد ها و تقویت فرهنگ اجتماعی هنر عمومی افزون بر اینکه در زیباسازی محیط، مکان

 بر مبتنی کند و سنگ بنای گردشگری است. جهانگردیتی کمک مییافته بوده و به اشتلال، تولید درآمدهای خصوصی و دول

 کارشناسان جمله از مختلفهای حرفه خلاقانه هایفعالیت ترکیب توانایی، تاریخی یا فرهنگی گردشگری از شکلی عنوانبه دیوارنگاری،

 مطابق شود کهمی یاد پایدار گردشگری عنوانبه آن از، این بر علاوه. دارد را معماران و میراث دهندگان توسعه، هنرمندان، مرمت

 و فرهنگی و اقتصادی، محیطی زیستهای جنبه بین مؤثر تعادل که است گردشگری، متحد ملل سازمان جهانگردی سازمان اعلام

 (.Molina & et al, 2013نماید )می ایجاد جوامع برای مدت بلند منافع تضمین برای را گردشگری اجتماعی

 است: داده نمایش گردشگری صنعت در را دیوارنگاری هنر بر مبتنی گردشگری جایگاه زیر نمودار

 
 (: جایگاه گردشگری مبتنی بر هنر دیوارنگاری در صنعت گردشگری2شماره ) نمودار

توسعه پایدار محلی

بر گردشگری مبتنیشهر خلاق
دیوارنگاری
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حضور گردشگران اند، ترسیم شد و با هایی هدفمند، در مناطقی که دچار رکود اقتصادی شدهدر بسیاری از نقاط جهان دیوارنگاره

های منسجم و های گردشگری شامل مجموعه دیوارنگارههای اشتلال و کسب درآمد برای ساکنین آن مهیا گردید. دیوارنگارهفرصت

توان تصاویری از مشاغل محلی ها میاند و در میان آنمنظور برگزاری تورهای گردشگری هنری ترسیم شدهباشند که بهای میپیوسته

های اشتلال ثانویه را نیز در اختیار ساکنان قرار توانند فرصتتی نیز جهت رشد اقتصاد محلی مشاهده نمود. این آثار میدسو صنایع

 دهند.

 نخواهد کامل دیوارنگاری، هنر به نگاه بدون ثبت گردیده است، یونسکو جهانی میراث عنوانکه به تاون در پنانگ جورج تور امروزه،

 علاقه و کنندمی کشف را شهر فرهنگ بودن فرد به منحصر کننده، سرگرم هنری کارهای طریق از محلی افراد و بازدیدکنندگان. بود

 در را تاون جورج گردشگری میرمستقیطور غبه و گذارندیم اشتراک به اجتماعی یهارسانه طریق از خانه در دوستانشان با را خود

دیوارنگاری در پنانگ  هنر در موفقیت ذینفعان نیتربزرگ(. Clement Liang, 2017: 184کنند )می تبلیغ هزینه بدون و مؤثر راهی

تاون. در این  جورج در غذاخوری مراکز تا بوتیک یهاهتل سوغاتی، خیابانی، فروش یهادکه از. هستند محلی سهامداران مالزی،

 دیوارنگاری هنر که پیش از این دچار فراموشی و رکود شده بودند. خوردیمتورهای گردشگری رونق کسب کارهایی به چشم 

 آن ترویج در تاون جورج موفقیت از که هدف این با شود،می برداریکپی تایلند و مالزی شهرهای دیگر توسط ی پنانگهاابانیخ

 اهداف و زمینه نظر از و آسیا گردشگری نهیدرزم جدید پدیده یک شاید این. گردشگری ایده دریافت نمایند محصول یک عنوانبه

 گالری مثال، عنوانبه هنر دیوارنگاری است. بر اساس گردشگری مقاصد از یکی دیگر برلین. غرب باشد )همان( جهان از متفاوت

توسط  مجموعه این اند،شده کشیده برلین سابق دیوار روی بر که ییهایتیگراف و هایوارنگارید از است یامجموعه شرقی، یجبهه

 بازتاب شرقی، یجبهه در گالری هنری آثار از بسیاری. است شده داده توسعه برلین در اصلی یجاذبه یک عنوانبه گردشگری صنعت

های دارای عملکرد گردشگری دیوارنگاره (. ,2013Ivanova) است دیوار از عبور برای شرقی آلمان سابق شهروندان مختلف یهاتلاش

بایستی از موضوعاتی تشکیل شوند که علاوه نمایش هویت آن منطقه، نمایانگر تصاویری باشند که گردشگران در آن سرزمین تمایل 

ه بر تماشای ی در نظر گرفته شود که علاواگونهبهبه دیدنشان داشته باشند. همچنین مسیر مورد نظر برای حرکت گردشگران بایستی 

ها، عناصر فرهنگی و تاریخی شهر را نیز در خود جای دهد تا ضمن بازدید از آثار هنری، از آثار تاریخی نیز بازدید شود. یا دیوارنگاره

ریزی ها نیز گردد. تهیه یک نقشه برنامهی هدایت شود که از موقعیت کسب و کار مردم محلی عبور کرده و موجب رونق آناگونهبه

تواند تواند به توسعه گردشگری از طریق این هنر کمک نماید. این نقشه میها که برای عموم قابل دسترس است میه از دیوارنگارهشد

سلیقه و  بر اساسها در اختیار بازدیدکنندگان قرار دهد تا سبک و محتواهای متنوع دیوارنگاره بر اساسبندی شده اطلاعاتی طبقه

 ها بازدید نمایند.نهدف گردشگری خود از آ

 گیرینتیجه

سزایی در توسعه اجتماعی و فرهنگی جوامع دارد. گردشگری فرهنگی سومین رکن اقتصادی جهان است و نقش به صنعت گردشگری

باشد و ها میهای مختلف و میراث فرهنگی آنکه هدف آن تماشای فرهنگ رودیمعنوان یکی از انواع گردشگری به شمار امروزه به

 فرهنگی گردشگری .است گردشگری مقصد یک در ناملموس و ملموس فرهنگی هایجاذبه مصرف و تجربه کننده، بازدید اساسی انگیزه

این نوع از  .گرددیمصرف  فرهنگی میراثو تقویت  حفظ از حمایت آن جهت از حاصل درآمد و نیز دارای بعد اقتصادی مهمی بوده

 فرهنگی گردشگری ارتقا برای کشورها و مناطق از بسیاری تحریک ی در جهان بوده و موجباگستردهگردشگری امروزه دارای رشد 
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طریق شهرهای خلاق با جذب طبقه خلاق همچون هنرمندان و فرهیختگان و غیره از  .است شده اقتصادی توسعه ابزار یک عنوانبه

نمود که گسترش این نوع  دیتأکتوسعه صنایع خلاق در محدوده خود، بستر رشد و ترقی گردشگری فرهنگی را مهیا نموده و بایستی 

ها از پتانسیل شود که در آنیی خلق میهامکانباشد. بدین طریق از گردشگری مستلزم ادغام روزافزون آن و رشد صنایع خلاق می

شود که بدین طریق گردشگران انگیزه کافی جهت سفر به این مکان را به دست هنر عمومی جهت تجدید حیات شهرها استفاده می

ی مطرح شهرهاخواهند آورد. نقش گردشگری فرهنگی در احیای مجدد شهرهای پساصنعتی، برجسته است و موجب رونق بسیاری از 

 هان گشته است.ج

ی به انواع هنر عمومی همچون دیوارنگاری اژهیویکی از انواع گردشگری فرهنگی، گردشگری مبتنی بر هنرهای زیبا است که توجه 

امروزه از پتانسیل گردشگری برخوردار گشته و در بسیاری  شدیمعنوان جرم و بزهکاری شناخته شهری دارد. این هنر که روزگاری به

تواند در برندسازی شهری نقشی مهم داشته و رونق اقتصادی دیوارنگاره میتبدیل به عنصر اصل جاذب جمعیت شده است. از کشورها 

های مختلف را از طریق توسعه گردشگری و کسب و کارهای محلی فراهم آورد. این هنر، گردشگری فرهنگی و هنری را در محیط

با  نماید.ویژه جوانان کمک میهای مختلف اجتماعی بهی شللی و توانمندسازی گروههاپرورش داده و به رشد اقتصادی، ایجاد فرصت

های به توسعه گردشگری فرهنگی کمک و به دنبال آن فرصت توانیمترسیم این آثار در نقاطی از جهان که دچار رکود اقتصادی شده 

ی آموزشی و هاکارگاهرنگاری که به نمایش آثار دیواری، اشتلال در سطح خرد و کلان فراهم نمود. برگزاری تورهای گردشگری دیوا

ی گردشگران داشته ذهن ریتصوی بسزا در ریتأثتواند شور و نشاط در سطح شهر ایجاد نموده و ، میپردازدیمی جانبی هاتیفعالسایر 

 باشد.

تا اثر ترسیمی نمایانگر هویت و اصالت محدوده مورد  بایستی دقت لازم انجام شود هاوارنگارهیدی هادهیاجهت انتخاب موضوعات و 

ی باید دارای پیوند، هماهنگی و اتصال بوده و مسیر حرکتی هاوارنگارهیدهای خاص آن را برجسته نماید. همچنین نظر بوده یا ویژگی

طبیعی شهر را نیز در خود جای  ی تنظیم گردد که علاوه بر نمایش آثار دیواری، عناصر فرهنگی، تاریخی و حتیاگونهبهگردشگران 

ی جامع آثار دیوارنگاری که موقعیت، نام هنرمند، سبک و شیوه ترسیم و زمان به تصویر کشیده شدن آن را نمایش هانقشهدهد. تهیه 

 .دهد، در تقویت گردشگری فرهنگی مبتنی بر هنر دیوارنگاری مؤثر خواهد بود
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