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هویت فرهنگی در عصر جهانی شدن: همگرایی یا واگرایی

الهام قاسمی1
 پژوهشگر جهاد دانشگاهی، اصفهان، ایران

چکیده
جهانی شدن، یکی از مهم ترین پدیده های تاریخی است که پیامدهای آن بر ساختارهای تولید و توزیع اقتصادی، 
تشکیلات دولتی و روابط بین المللی، الگوهای فرهنگی، شیوه  های زندگی و شیوه تولید دانش و تبادل اطلاعات 
اثرگذار بوده است. نیروهای جهانی، افکار و ایده  های واقعی یا غلط را در ارتباط با محصولات خود تولید می کنند و 
بر ارزش ها و فرهنگ های محلی تأثیر می گذارند و ملت ها را در برابر یک فرآیند اجتماعی- فرهنگی قرار می دهد تا 
انتخاب کنند. این انتخاب یا همگرا با جهت و الگوی جهانی شدن رخ می دهد یا کاملًا واگرا و برخلاف این فرآیند به 
وقوع می پیوندد. در این انتخاب، کشورها یا به حفظ هویت فرهنگی )واگرایی از جهانی شدن فرهنگی( می پردازند 
و در مقابل اثرات جهانی شدن مقاومت می کنند و یا به  تدریج، به تبدیل هویت فرهنگی بومی خود )همگرا شدن 
با جهانی ش��دن فرهنگی( می پردازند و تلاش می کنند به یک فرهنگ جدید جهانی دس��ت یابند. از این رو در 
بسیاری از کشورها الگوهای فرهنگ های محلی از بین رفته اند و یا با یک نوع فرهنگی جدید جایگزین شده اند که 
توسط رسانه های جمعی و با استفاده از الگوهای جهانی به دست آمده است. از این رو هدف این پژوهش پاسخ 
به این س��ؤال اس��ت که جهانی شدن چه تأثیری بر هویت فرهنگی دارد و جهت این تغییر به کدام سمت است. 
روش پژوهش از نظر هدف کاربردی است. روش تجزیه تحلیل کیفی- توصیفی با رویکرد توصیفی- تحلیلی است. 
نتیجه حاصله این است که فرهنگ به عنوان ذخیره کننده میراث تاریخی یک ملت، عامل مهمی در شکل دادن به 
هویت آن ملت دارد و می تواند انتخاب بین حفظ هویت فرهنگی یا تبدیل هویت فرهنگی را جهت دهی کند؛ اما 
نیاز به برنامه دارد. در طول فرآیند اجرای برنامه، عناصر فرهنگی افزوده و به کار گرفته می شوند. فقط برنامه های 
جدید با رویکردهای مختلف بازسازی، حفظ و تغییر در فرهنگ می توانند باعث توسعه فرهنگ ملی شوند، در غیر 
ای��ن ص��ورت این فرهنگ از بین خواهد رفت. از این رو حفظ هویت و مظاهر فرهنگی در رابطه با مکان خاص و 

موقعیت های جغرافیایی خاص هر بوم به حفظ هویت در عصر جهانی شدن کمک شایانی خواهد کرد.
واژگان کلیدی: جهانی شدن، فرهنگ، هویت فرهنگی، همگرایی و واگرایی، هویت ملی.
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مقدمه و بیان مسئله
فرآیند جهانی ش��دن معمولاً در س��ه بع��د اقتصادی، 
سیاس��ی و فرهنگی- اجتماعی مورد توجه قرار گرفته 
و یک فرآیند چند بعدی اس��ت که به ط�ور هم زمان در 
ح�وزه های اقتصاد، سیاست، فره�نگ، محی�ط  زی�ست و 
فن�اوری رخ می ده�د. نق�طه اشت�راک ط�بقه  بندی های 
ارائه ش��ده از ابعاد جهانی شدن، تأکید بر ماهیت چند 
بعدی و میان رش��ته ای یا فرا رشته ای این پدیده بوده 
است که در سه بعد اقتصادی، سیاسی و فرهنگی مورد 
توجه قرار گرفته و یک فرآیند چند بعدی را ارائه می دهد. 
از آنجا که فرهنگ مهم ترین و غنی ترین منبع هویت و 
یکی از ابعاد اصلی مورد توجه در فرآیند جهانی شدن 
است در این پژوهش مورد توجه قرار گرفته است. هدف 
این پژوهش پاسخ به این سؤال است که جهانی شدن 
چ��ه تأثیری بر هویت فرهنگی دارد و جهت این تغییر 
به کدام س��مت )همگرایی یا واگرایی با فرآیند جهانی 
شدن( است. فرآیند جهانی شدن ملت ها را در برابر یک 
فرآیند اجتماعی فرهنگی قرار می دهد تا انتخاب کنند. 
این انتخاب یا همگرا با جهت و الگوی جهانی شدن رخ 
می دهد یا کاملًا واگ��را و برخلاف این فرآیند به وقوع 
می پیوندد (Aristova, 2016). واگرایی از جهانی شدن 
فرهنگی به معنای حفظ هویت فرهنگی و مقاومت در 
برابر اثرات منفی جهانی ش��دن اس��ت و همگرایی به 
جهانی شدن فرهنگی به معنای تبدیل هویت فرهنگی 
بومی یک کشور و دستیابی به هویتی جدید است که با 
الگوهای بومی مغایرت های زیادی دارد و باعث نابودی 

نقشه فرهنگی جهان می شود.
نیروهای جهان��ی، افکار و ایده های واقعی یا غلط را در 
ارتباط با محصولات خود تولید می کنند و بر ارزش ها 
و فرهنگ های محلی تأثی��ر می گذارند. فرهنگ بومی 
م��ردم، نیز تحت تأثیر تغییرات جدی��د قرار می گیرد. 

از آنج��ا ک��ه فرهنگ ب��ر اس��اس تعام��لات، نیازها و 
خواس��ته های هر روز تعیین می ش��ود. در بسیاری از 
کش��ورها فرهنگ های محلی از بی��ن رفته اند و با یک 
نوع فرهنگی جایگزین ش��ده اند که توسط رسانه های 
جمعی و ب��ا تقلید از الگوهای جهانی به دس��ت آمده 
است. در بعضی از کش��ورها، افراد به طور غیرمستقیم 
تح��ت تأثیر قرار می گیرند. فرهن��گ در بخش بزرگی 
تحت تأثیر صنایعی است که عناصر فرهنگی را پخش 
می کنند، به عنوان مثال فیلم، تلویزیون و صنایع چاپ 
و نشر و همچنین رس��انه های خبری. این نتیجه یک 
تعامل مداوم بین این صنایع و مردم جامعه اس��ت که 
محص��ولات را مصرف می کنند. ای��ن تغییرات جدید 
تأثیرات مختلفی بر تمام جنبه های زندگی مردم داشته 
است و در حقیقت، مرز بین عناصر محلی و جهانی را 

.)Hosseini, 2010( مبهم ساخته است
در ی��ک تصوی��ر ای��ده  آل، جه��ان بای��د مانند یک 
موزاییک رنگارنگ باش��د که از فرهنگ های متفاوت 
تش��کیل شده است. فرهنگ یک پدیده ایستا نیست 
و به ط��ور مداوم تولید می ش��ود. امروزه بس��یاری از 
م��ردم به اطلاعات مش��ابه در ای��ن فرهنگ جهانی 
دسترس��ی دارند زیرا اهمیت سودآوری شرکت هایی 
که محصولات فرهنگی تولید و به فروش می رسانند 
به حداکثر رس��اندن س��ود با تأکید بر اقلام وسیع و 
جذاب و گسترش آن در سراسر جهان است. از این رو 
فرهنگ جهانی در حال تبدیل شدن به یک فرهنگ 
غالب اس��ت پس هر کش��وری بای��د هویت خویش 
را ارائ��ه و از آن دف��اع کند. مطمئناً هیچ کش��وری 
نمی تواند خ��ود را از نفوذ این تغیی��رات جدید آزاد 
کند و وانمود کند که یک جزیره مس��تقل باش��د اما 
اثرات جهانی ش��دن بر فرهنگ های سنتی در دنیای 
.) )Hosseini, 2010کنونی بیش��تر دی��ده می ش��ود
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روش پژوهش، ابزار و تکنیک ها
روش پژوهش از نظر هدف کاربردی است. روش تجزیه 
تحلی��ل در ای��ن پژوهش کیفی- توصیف��ی با رویکرد 
توصیف��ی تحلیلی اس��ت و روش گ��ردآوری اطلاعات 

به  صورت کتابخانه ای انجام شده است.
مبانی نظری

فرآین��د جهانی ش��دن ب��ا دگرگون کردن ش��رایط و 
چارچوب های سنتی و تضعیف و تخریب عوامل و منابع 
س��نتی هویت، فرآیند هویت  سازی را در جهان کنونی 
دشوار می کند. از این رو برای گریز از آثار منفی جهانی 
شدن توجه به هویت و فرهنگ به عنوان مهم ترین رکن 
هویت لازم اس��ت. از این رو در ابتدا به مفهوم هویت و 

سپس فرهنگ پرداخته می شود.
شکل شماره )1(: مدل مفهومی تحقیق

هویت
ب��ه لح��اظ لغ��وی واژه هوی��ت )identity( از واژه 
)identitas( مش��تق ش��ده و ب��ه دو معن��ای ظاهراً 
متناقض به کار می رود: 1( همسانی و یکنواختی مطلق 
2( تمای��ز که در برگیرنده ثبات یا تداوم در طول زمان 
است. گرچه اکثریت قریب به اتفاق نظریه پردازان هویت 
بر س��ر دو معنای نام برده از هوی��ت اتفاق نظر دارند، 
ولی هنوز به توافقی درباره کاربرد آن معنا نرس��یده اند. 

پرچم  دار نظری��ه هویت اجتماعی ج��رج هربرت مید 
است که فرآیند دست یابی فرد به احساس و برداشتی 
کامل از خویش��تن را بررسی می کند. از دیدگاه مید1، 
هر فرد هویت یا خویشتن خود را از طریق ساماندهی 
نگرش های فردی دیگران در قالب نگرش های سازمان 
 Mead,( یافت��ه اجتماعی یا گروهی ش��کل می ده��د

.)1964: 222

فرآیند هویت  سازی این امکان را فراهم می کند تا افراد 
برای پرسش های بنیادی معطوف به کیستی و چیستی 
خود پاسخی مناسب و قانع کننده پیدا کنند. بی گمان 
می توان گفت که هویت از نیازهای روانی انسان و پیش 
نیاز هرگونه زندگی اجتماعی است. اگر محور و مبنای 
زندگ��ی اجتماعی را برقراری ارتباط پایدار و معنادار با 
دیگران بدانیم، هویت اجتماعی چنین امکانی را فراهم 
می کند. ب��دون هویت اج�تماع��ی در واقع جامعه ای 
وجود نخواهد داشت؛ هویت اجت�ماعی نه تنها ارتباط 
اجتماعی را امکان پذیر می کن��د، بلکه به زندگی افراد 

.)Jenkins, 1996: 6( معنا می دهد
از آنج��ا که فرآیند جهانی ش��دن از لحاظ فرهنگی و 
اجتماع��ی باعث اختلاط گروه ها و ملیت های گوناگون 
شده اس��ت و آن ها را به س��مت مورد نظر خود سوق 
می ده��د توجه به هویت، ابزار ایجاد کننده و حفظ آن 
در صدر مس��ئولیت کش��ورها برای گذر از بحران های 
جهانی شدن خواهد بود. ابزار ایجاد کننده هویت و ابزار 
بازسازی و بازآفرینی هویت مهم ترین ابعاد مورد توجه 

کشورهاست.
ابزار ایجاد کننده هویت

برخ��لاف دیدگاهانی که می کوش��ند هوی��ت را امری 
طبیعی و ثابت نشان دهند، باید گفت که هویت امری 
تاریخی و محتمل اس��ت. این پدیده همانند بس��یاری 

1. Mead
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پدیده ه��ای دیگر، محصول »زمان« اس��ت و توس��ط 
منطق یا اصلی فراتاریخی تعیین نمی شود. در دستیابی 

به هویت توجه به ارکان زیر مثمر ثمر خواهد بود:
م��کان و فضا: بحث مکان و فض��ا و اهمیت آن ها برای 
هویت بس��یار روش��ن و غیرقابل تردید اس��ت. مکان، 
محل و سرزمین عناصر و اجزای اصلی هویت را تأمین 
می کنند. بی گمان هویت داش��تن در درجه نخست به 
معن��ای خاص و متمایز بودن، ثاب��ت و پایدار ماندن و 
به جمع تعلق داش��تن اس��ت. هر فرد هنگامی خود را 
دارای هویت می داند که از تمایل، پایداری و از در جمع 
بودن خود اطمینان حاصل کند. مکان و فضا مهم ترین 
عواملی هستند که این نیازهای هویتی انسان را تأمین 
می کنن��د )گل  محم��دی، 230،1386( ک��ه نه تنها با 
ممکن کردن مرزبندی های عینی به واسطه ویژگی های 
جغرافیایی مانند رودخانه، رشته کوه، دریا و از این قبیل، 
نیاز به تمایز اجتماعی را برآورد می کند، بلکه با تقویت 
مرزهای طبیعی، اجتماعی و فرهنگی هویت  س��ازی را 
آسان تر می کند. مکان نه تنها مرز پذیر و قابل تحدید 
است بلکه ثبات نیز دارد؛ بنابراین با تأمین نیاز به تداوم 
داشتن و پایدار بودن، از این لحاظ هم منبعی مهم در 

تأمین هویت به شمار می آید.
س��ومین کار ویژه هویت  س��از مکان به تأمین انسجام 
و همبس��تگی اجتماعی که احس��اس تعلق داشتن به 
جمع را ممکن می کند، معطوف اس��ت. با توجه به این 
ویژگی ها و توانایی های مکان، به آس��انی می توان درک 
کرد که چرا در جوامع سنتی و پیش از فراگیرتر شدن 
فرآین��د جهانی ش��دن، بحران هویت وجود نداش��ت. 
مکان  مند کردن زندگی اجتماعی باعث می ش��ود فضا 
با قلمروی مکانی انطباق داشته و با علائم و نشانه های 
م��کان پر ش��ود. گیدنز به زیبایی ای��ن ویژگی را بیان 
می کند »در چنین جوامعی فضا از مکان جدا نیست و 

زمان و فضا در بستر مکان به یکدیگر پیوند می خورد« 
)گل  محمدی، 1386: 232(.

زمان: زمان یکی دیگر از عوامل هویت  ساز است. تقریباً 
بیشتر نظریه پردازان این نکته را می پذیرند که زمان و 
فضا شرط لازم هویت  یابی هستند و بدون آن ها ساخت 
و نگهداری هویت ناممکن اس��ت چراکه تداوم یکی از 
 .)(Jenkins, 1996: 27 عناصر بنیادی��ن هویت اس��ت
این تداوم در قالب تاریخ س��اخته می ش��ود. انسان در 
زمان های مختلف، هویت های متفاوتی کسب می کند، 
ولی از آنجا که از دگرگونی و بی ثباتی گریزان اس��ت، 
روایتی تس��لی بخش از خویشتن می سازد تا در قالب 
.)Hall, 1996: 277( آن هویت واحدی را احساس کند

در جوامع س��نتی زمان به خوبی از عهده انجام این کار 
وی��ژه هویتی خود بر می آمد چ��ون مکان  مند بود. در 
چنین جوامعی محاصره و گستره زمان بسیار محدود 
ب��ود زیرا مکان و زمان پیوند داش��ت. زمان مکا ن  مند، 
زمان��ی بود خطی که فرد همراه با دگر اعضای جامعه، 
گذشت آن را آگاهانه و مشترک تجربه می کردند. ولی 
تجدد و فرآیند جهانی شدن، همان گونه که فضا به مثابه 
بستر را نابود می کند، زمان به مثابه تداوم را نیز از بین 
می ب��رد. تحت تأثی��ر این فرآیند زمان چنان فش��رده 
می ش��ود که دیگر نمی تواند در خدم��ت هویت هایی 
خاص قرار گیرد. این فشردگی و تحول پدیدارشناسانه، 
زم��ان را از مقوله ای خط��ی و کرونولوژیک به حالتی 
بی پایان تبدیل می کند. جهان در چارچوب یک فضای 
صاف و نامتمایز فشرده می شود و نوعی دنیای لحظه ای 
پدید می آید. حفظ هویت فرهنگی عوامل تاریخ ساز و 
گذشته هر بوم را یادآور شده و زمان و تداوم آن را برای 

مردم احیا خواهد کرد )گل محمدی، 1386: 238(.
فرهنگ: افراد و گروه ها همواره با توسل به اجزا و عناصر 
فرهنگی گوناگون هویت می یابند؛ زیرا این اجزا و عناصر 
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توانایی چشمگیری در تأمین نیازهای انسان به متمایز 
بودن و ادغام ش��دن در جمع دارند. فرهنگ مقوله ای 
تفاوت مدار اس��ت و ش��یوه زندگی خاصی را می سازد. 
این تفاوت و خاصیت نه تنها امکان هویت  یابی را فراهم 
می کند، بلکه به زندگی انسان ها نیز معنا می بخشد. در 
جوامع سنتی فرهنگ به خوبی از عهده انجام کار ویژه 
هویت سازی برمی آید، چرا که توانایی و قابلیت تفاوت 
آفرینی و معنا بخش��ی بس��یار بالایی دارد. در چنین 
جوامعی فرهن��گ نه تنها مرزهای ش��فاف و پایداری 
ایج��اد می کند بلکه در عرضه کردن نظام های معنایی 

منسجم تواناست.
فرهنگ در فرآیند جهانی شدن

بی گمان فرهنگ را بای��د مهم ترین و غنی ترین منبع 
هوی��ت و یکی از ابع��اد اصلی مورد توج��ه در فرآیند 
جهانی شدن است. از این رو به طور ویژه در این پژوهش 
م��ورد توجه قرار گرفته اس��ت. در آثار نویس��ندگان و 
پژوهشگران مختلف، فرآیند جهانی شدن در چارچوب 
ابعاد مختلفی مورد بررس��ی قرار گرفته اس��ت. نقطه 
اش��تراک طبقه  بندی ه��ای ارائه ش��ده از ابعاد جهانی 
ش��دن، تأکید بر ماهیت چند بعدی و میان رش��ته ای 
یا فرارش��ته ای این پدیده بوده است. بر اساس مروری 
گذرا بر متون موجود، فرآیند جهانی ش��دن معمولاً در 
سه بعد اقتصادی، سیاسی و فرهنگی- اجتماعی مورد 
توج��ه قرار گرفته و یک فرآیند چند بعدی اس��ت که 
به طور هم زمان در حوزه های اقتصاد، سیاست، فرهنگ، 
محیط  زیست و فناوری رخ می دهد )تاملینسون، 1388: 
215(. در این زمینه ش��ورت و کیم )1384( معتقدند 
سه حالت مرتبط با جهانی شدن وجود دارد که شامل 
جهانی شدن اقتصادی )اقتصاد واحد جهانی(، جهانی 
شدن فرهنگی )فرهنگ جهانی واحد( و جهانی شدن 
سیاس��ی )سیاست جهانی واحد( است )شورت و کیم، 

1384: 4( از این رو می توان جهانی شدن را در سه بعد 
اصلی جهانی شدن اقتصادی، جهانی شدن سیاسی و 
جهانی شدن فرهنگی بررسی کرد )کاظمی و تفنگچی 

مهیاری، 1396(.
تعریف فرهنگ

تعری��ف فرهن��گ از جان��ب گودن��وف1 )1957( در 
هادسون2 )1980( این گونه نقل شده است: »فرهنگ 
جامعه ش��امل همه آن چیزی است که اعضای جامعه 
باید بدانند و یا به آن اعتقاد داشته باشند تا به نحو قابل 
قبولی به آن عمل کنند«. فرهنگ یک ش��یوه زندگی 
اس��ت؛ محتوایی اس��ت که در آن حضور داریم، فکر و 
احساس می کنیم و با دیگران در ارتباط هستیم و مانند 
چسبی است که گروهی از افراد را به هم مرتبط می کند 

.)Brown, 1980: 122(
انسان شناس��ان مدرن به روابط می��ان زبان و فرهنگ 
توجه دارند که بیان می کند اشکال مختلف معنای ایجاد 
شده در الگوهای زبانی، منعکس کننده دیدگاه جهان 
و فرهنگ اس��ت؛ بنابراین صاحبان زبان های مختلف، 
جهان  بین��ی، دیدگاه ها و فرهنگ ه��ای مختلفی دارند 
)Whorf, 1956(. در انسان شناسی، فرهنگ به معنای 
الگوهای یادگی��ری و الگوهای رفتاری و خصیصه های 
 Hudson, 1980:( مش��ترک گروه های مردمی اس��ت
73(. به گفته اسوالت3 »شما با فرهنگ متولد نشده اید، 

اما به وسیله ی ابزاری نظیر مشاهده، تقلید و آزمایش و 
.)Oswalt 1986: 25( خطا آن را به دست می آورید

فرهن��گ همچنین می تواند به عن��وان بخش مهمی از 
دانش ش��ناخت جهان شناخته ش��ود. این بدان معنا 
نیس��ت که اعضای یک فرهنگ فقط باید واقعیت های 
خاص��ی را بدانند یا قادر به تش��خیص اش��یا، مکان ها 

1. Goodenough
2. Hudson
3. Oswalt
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و مردم باش��ند بلکه به این معنی نیز هس��ت که باید 
الگ�وه��ای خاص���ی از اندیش��ه، روش ه��ای مختلف 
جهان  بین��ی، نتیجه گ�یری ه��ا و پیش ب�ینی ه��ا را به 
اش��ت�راک بگذارن��د ),Duranti 1997: 27(؛ بنابرای��ن 
فرهنگ ممکن است به عنوان یک کل پیچیده تعریف 
شود که شامل بس��یاری از اجزاء است مانند سنت ها، 
آداب و رس��وم، نظام اعتقادات، ارزش ها، هنر، دانش و 
عادات دیگر که توس��ط اف��راد در یک جامعه خاص به 

.)Moha, 2005: 19( دست می آید
تعریف ادوارد تایلر شماري، از بهترین تعاریف فرهنگ 
ش��ناخته می ش��ود؛ فرهن��گ، کلیت در ه��م بافته ای 
اس��ت ش��امل دان�ش، دی�ن، هن�ر، قان�ون، اخلاقیات، 
آداب و رس���وم و هرگ�ونه توانای��ي و عادتي که آدمي 
همچ�ون عض�وي از جام�عه به دست می آورد )هنري 
لطیف  پ��ور،21(. ل��وي نیز با رویک��رد مصداق گرایي به 
تعریف فرهنگ می پردازد و چون تایلر، فرهنگ را نتیجة 
زندگي اجتماعي می خواند؛ از نظر وی فرهنگ عبارت 
است از اعتقادات، رس��وم، رفتار، فنون، سیستم تغذیه 
و در کل مجموع��ه آنچه ف��رد از جامعه خود می گیرد. 
مجموعه ای که نتیجه فعالیت ها و ابداعات ش��خص او 
نیس��ت، بلکه به عنوان میراث گذشتگان از راه فراگیري 
مس��تقیم و غیرمس��تقیم به او منتقل می ش��ود )ر. ه. 

ل��وی(. پالمرو مونتي نیز فرهنگ را با توجه به مصادیق 
آن تعریف می کند: ارزش هاي معنوي، هنجارها و نظام 
اعتقادات یک جامعه مشتمل بر سنت ها، آداب و رسوم، 
مذهب و جهان  بینی، تش��ریفات مذهبي، میراث، زبان 
و کلیه عادت ها و دیدگاه های مشترک )پالمرو مونتي، 

1395: 99؛ برگرفته از بهرامی، 1387(.
از نظ��ر یونس��کو1 فرهن��گ، مجموع��ه ای پیچیده از 
خصوصی��ات احساس��ی، فکري و غیرمادي اس��ت که 
به عنوان ش��اخص جامعه و یا گروهي اجتماعي مطرح 
می شود )کمیسیون فرهنگي یونسکو، 1983(. همین 
نهاد بین المللی در سال1997 ، تعریف دیگري از فرهنگ 
عرضه م��ی دارد و فرهن��گ را کلیتي ت��ام می نامد که 
ویژگی های مادي، فکري و احساسي یک گروه اجتماعي 
را مش��خص می کند. این تعریف نه تنها فرهنگ هنر و 
ادبي را در بر می گیرد، بلکه ش��امل آیین های زندگي، 
حقوق اساسي بشر و نظام های ارزشي شامل سنت ها و 
باورها نیز می ش��ود )یونسکو،1997 (. در اکتبر 2003، 
یونس��کو کنوانسیونی برای حفاظت از میراث فرهنگی 
ناملموس صادر کرد که مفه��وم »فرهنگ غیرمادی« 
را با مفهوم »فرهنگ مادی« متفاوت دانست. فرهنگ 
غیرمادی؛ به سنت های شفاهی شامل زبان ها، داستان ها 

1. UNESCO

جدول شماره )1(: دسته بندی عناصر فرهنگی )منبع: توحید فام 20-19(
مصادیقدسته ها

 و غیب گویي غذا، تهیة طرز سنتي، صنایع دستي، طب تکنولوژي،طبیعت با انسان رابطه به مربوط عناصر
جادوگري

 خود، با انسان روابط به مربوط عناصر
طبیعت و انسان ها

 سازمان های اجتماعي، اقتصادي، مناسبات تولیدي، پیوندهای خانوادگي،
معرفت به خویشتن، سواد، علم و دانش، تغذیه و ...

عناصري مربوط به روابط بین انسان ها
 زبان، ارتباطات و تعاملات، نظام آموزشي، جشن ها، هنرها، بازی ها،

جنگ، اخلاق، قانون، روابط صحیح اقتصادي و ...

 عناصر حاکم بر رابطة انسان با
ماوراءالطبیعه

تعالیم الهي، دین، مذهب، عقاید و اعمال عامه
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و آثار منتش��ره توس��ط س��نت ها، هنرهای نمایشی، 
مراس��م های اجتماعی، جشن ها و جشنواره ها، دانش و 
اقدامات مربوط به طبیعت و جهان، صنایع دستی سنتی 
و غیره اشاره دارد. همچنین شامل کل فرآیند چگونگی 
تولی��د عناصر فرهنگی ذکر ش��ده، می��راث، نوآوری و 
ش��رکت در گروه های مختلف اجتماعی است. فرهنگ 
مادی؛ شامل مع�ماری، مب�لمان و اشیاء روزمره زندگی، 
محصولات هنری، صن�ایع  دس��تی، ابزار مورد استفاده 
برای قربانی های مذهبی و مراسم های محلی، قالب ها و 
اشیاء مورد استفاده برای اجرای آثار هنری، فرم شهرها 
و روستاها، اشیاء مورد استفاده برای بازی ها، ورزش ها و 

.)Pan, 2012: 4( غیره است
ویژگی های مختلف فرهنگ

ویژگی های فرهنگ این گونه دسته بندی می شود:
زم�ان و دوره های تاریخی: فرهنگ های مختلف در 
دوره ه��ای مختلف تاریخی وجود داش��ته اند، به طوری 
که ویژگی های فرهنگی به طراحی بر اساس دوره های 

مختلف تاریخی کمک می کنند.
مناطق و ملیت: فرهنگ توسط جوامع مردمی ایجاد 
و ب��ه ارث برده می ش��ود.  ملیت ه��ا و مناطق مختلف 
دارای فرهنگ های مختلف هستند، بنابراین ویژگی های 
فرهنگی به طراحی های ملی کمک می کند. بسیاری از 
محققان فرهنگی آثار قابل توجهی را خلق کرده اند و با 
کش��ف و نمایش ویژگی های فرهنگی مناطق مختلف 

باعث پیشرفت و توسعه های محلی شده اند.
رس�انه: فرهنگ در بسیاری از رسانه ها منعکس شده 
اس��ت از جمله هنرهای زیبا، موسیقی، خوشنویسی، 
مجسمه س��ازی، لباس، معماری، باغ ها و چشم اندازها، 
هنر و صنایع دستی، نمایشنامه، ادبیات، غذا و نوشیدنی، 
مذهب و غیره. ایده های طراحی های برگرفته از فرهنگ 
با استفاده از رسانه های بیان شده به امانت گرفته شده 

و سپس ایجاد شده است.
زمینه: فرهنگ میراثی اس��ت که از یک زمینه خاص 
به دس��ت آمده اس��ت. ای��ن زمینه اش��کال متعددی 
مانند ویژگی ها، جهان  بین��ی و مدل های فکری و ... را 
بازت��اب می دهد و بر اس��اس آن فرهنگ را می توان به 
مکاتب مختلف تقسیم کرد. نیز فرهنگ میراثی از آثار، 
کتیبه ها، کلکسیون ها، کتاب ها و غیره است که باعث 
ایجاد زمینه ای می ش��ود که م��ا را در جوامع مدرن به 

فرهنگ های هزاران ساله دسترسی می دهد.
روند تکامل: فرهنگ همیش��ه در روند تکامل است و 
در حال ایجاد، جایگزینی، توسعه و حذف است. فرهنگ 
در جهت گروه های هدف توسعه می یابد. طراحان باید 
به جهتی که فرهنگ در حال توسعه است توجه داشته 
باشند. همچنین فرهنگ را می توان ترکیب کرد. امروزه 
ترکیب فرهنگی به سرعت در حال توسعه است. ترکیب 

فرهنگی جنبه مهمی از روند تکامل فرهنگی است.
گرایش: فرهنگ همیشه به سمت یک سطح بالاتری 
پیش��رفت می کند؛ چنین گرایش��ی به توسعه تمدن 
بشری می انجامد. توسعه یک فرهنگ به نیروی محرکه 
اقتصادی، پیشرفت فناوری، مدیریت سازمان های اداری 
و نیروی ناش��ی از انباشت فرهنگی بستگی دارد. مردم 
همیش��ه علاقه مند فرهنگ هایی هستند که مربوط به 
اقتصادهای موفق و فناوری های قدرتمند است. با این 
حال، این جاذبه به طور کامل به معنای تمام نیروهای 
آفریننده تکامل فرهنگی نیس��ت. گرایش های تکاملی 
یک فرهنگ توسط نیروی سنتی به وجود آمده است. 
ی��ک فرهنگ عمیق به نی��روی محرک��ه ای قوی تر و 

.)Pan, 2012: 4( حرکتی پایدارتر منجر می شود
هویت فرهنگی

هویت فرهنگی کلید خودشناسی شخصیتی، اجتماعی 
و ملی در عصر جهانی ش��دن است و بر اساس مرزهای 
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سیاسی، جغرافیایی، اجتماعی و فرهنگی معانی متعددی 
را به خود می گیرد. دهه های اخیر با افزایش چشمگیر 
روند فرآیند جهانی شدن در سراسر جهان همراه بوده 
اس��ت، از این رو تحقیقات زیادی برای تجزیه و تحلیل 
تأثی��ر اجتماعی و فرهنگی جهانی ش��دن که منجر به 

نابودی نقشه فرهنگی جهان شده، انجام گرفته است.
فرد به عنوان موضوع و هدف جهانی ش��دن باید توسط 
مجموعه کامل از نش��انگرهای هویت شناسایی شود. 
بدین ترتیب، اشکال جدیدی برای هویت ظاهر می شود 
که فهم یک فرد را به عنوان یک موضوع کلی منسجم 
در مجموعه ای از شناسه های فرهنگی مختلف )محل، 
جنس��یت، نژاد، تاریخ، ملیت، زبان، باورهای مذهبی، 
قومیت، زیبایی شناسی و غیره( از بین می برد. در منابع 
گوناگون تعاریف مختلفی ب��رای هویت فرهنگی ارائه 

شده است که در شکل زیر دسته  بندی شده است:
جهانی شدن فرهنگی

ای��ده فرهنگ جهانی در متون علمی با عنوان »فرهنگ 
فراملی«، »جهانی ش��دن فرهنگی« و ا »جهانی س��ازی 
فرهنگ« بیان می ش��ود )Kraidy, 2005: 15(. فرهنگ 
در حوزه ه��ای قومیت، زبان و مذهب، به طور س��نتی با 

مکان ه��ای معینی در ارتباط ب��وده اما به محض این که 
جریان ه��ای جهانی فرهن��گ طی چند دهه گذش��ته 
فزونی گرفت، پیدا کردن آن دس��ته از اشکال فرهنگی 
بکر که به طور کامل ویژه منطقه ای خاص باشند مشکل 
شده اس��ت و ویژگی های فرهنگی از شکل منطقه ای و 
بومی خارج شده است. رشد جریان های فرهنگی، میزان 
مشابهت میان مکان های دور از هم را افزایش داده است؛ 
اما در عوض بر پیچیدگی های محلی افزوده است. در واقع 
دنیایی که از نظر فرهنگی در حال جهانی شدن است و در 
پی دنبال کردن یک شیوه فرهنگی جهانی است فرآیند 
پیچیده ای از خلق فرهنگ های منطقه زدایی شده است 
که به اش��کال متفاوت در مکان های مختلف قلمروهای 

جدیدی را می یابند )برک پور و اسدی، 1387: 39(.

اشکال    بدین ترتیب، موضوع و هدف جهانی شدن باید توسط مجموعه کامل از نشانگرهای هویت شناسایی شود.  عنوانبهفرد  
فرهنگی    ی هاشناسه از    ی امجموعهیک موضوع کلی منسجم در    عنوانبه که فهم یک فرد را    شودمی جدیدی برای هویت ظاهر  

م تاریخ،  نژاد،  )محل، جنسیت،  بین  مختلف  از  غیره(  و  زیبایی شناسی  قومیت،  مذهبی،  باورهای  زبان،  منابع   .بردی م لیت،  در 
 بندی شده است: گوناگون تعاریف مختلفی برای هویت فرهنگی ارائه شده است که در شکل زیر دسته

 
 بندی تعاریف هویت فرهنگی(: دسته2شکل شماره )

 
 فرهنگی جهانی شدن 

»فرهنگ   عنوان  با  علمی  متون  در  جهانی  فرهنگ  »جهانیایده  » شدن  فراملی«،  ا  و  بیان جهانیفرهنگی«  فرهنگ«  سازی 
اما  بوده ارتباط در معینی ی هامکان  با سنتی طوربه مذهب، و زبان قومیت، های حوزه در فرهنگ(.  Kraidy, 2005: 15)  شودمی 
 که بکر اشکال فرهنگی از دسته آن کردن پیدا گرفت، فزونی گذشته  دهه چند طی فرهنگ جهانی یهاانیجر که این محضبه

 است. شده خارج و بومی ی امنطقه  شکل از فرهنگی ی هایژگیو است و شده مشکل باشند خاص  ی امنطقه  ویژه کامل طوربه

 محلی ی های دگیچیپ بر عوض در اما ؛داده است افزایش را هم از دور ی هامکان میان مشابهت میزان فرهنگی، ی هاانیجر رشد

یک شیوه فرهنگی جهانی است    نو در پی دنبال کرد است جهانی شدن حال در فرهنگی نظر از که دنیایی واقع در .است افزوده
 را جدیدی  قلمروهای  مختلف ی هامکان در متفاوت اشکال به  که است شده زدایی  منطقه های فرهنگ خلق  از یاده یچیپفرآیند  

 (. 39: 1387 پور و اسدی،)برک ابندیی م

ذخیره کننده  عنوانبهفرهنگ،  (:3شماره ) شکل
میراث تاریخی یک ملت عامل مهمی در شکل دادن 

 .به هویت آن ملت دارد

 هاملتفرآیندهای جهانی شدن  (:4شکل شماره )
اجتماعی فرهنگی قرار فرآیند را در برابر یک 

 .تا انتخاب کنند دهندیم

اشکال    بدین ترتیب، موضوع و هدف جهانی شدن باید توسط مجموعه کامل از نشانگرهای هویت شناسایی شود.  عنوانبهفرد  
فرهنگی    ی هاشناسه از    ی امجموعهیک موضوع کلی منسجم در    عنوانبه که فهم یک فرد را    شودمی جدیدی برای هویت ظاهر  

م تاریخ،  نژاد،  )محل، جنسیت،  بین  مختلف  از  غیره(  و  زیبایی شناسی  قومیت،  مذهبی،  باورهای  زبان،  منابع   .بردی م لیت،  در 
 بندی شده است: گوناگون تعاریف مختلفی برای هویت فرهنگی ارائه شده است که در شکل زیر دسته

 
 بندی تعاریف هویت فرهنگی(: دسته2شکل شماره )

 
 فرهنگی جهانی شدن 

»فرهنگ   عنوان  با  علمی  متون  در  جهانی  فرهنگ  »جهانیایده  » شدن  فراملی«،  ا  و  بیان جهانیفرهنگی«  فرهنگ«  سازی 
اما  بوده ارتباط در معینی ی هامکان  با سنتی طوربه مذهب، و زبان قومیت، های حوزه در فرهنگ(.  Kraidy, 2005: 15)  شودمی 
 که بکر اشکال فرهنگی از دسته آن کردن پیدا گرفت، فزونی گذشته  دهه چند طی فرهنگ جهانی یهاانیجر که این محضبه

 است. شده خارج و بومی ی امنطقه  شکل از فرهنگی ی هایژگیو است و شده مشکل باشند خاص  ی امنطقه  ویژه کامل طوربه

 محلی ی های دگیچیپ بر عوض در اما ؛داده است افزایش را هم از دور ی هامکان میان مشابهت میزان فرهنگی، ی هاانیجر رشد

یک شیوه فرهنگی جهانی است    نو در پی دنبال کرد است جهانی شدن حال در فرهنگی نظر از که دنیایی واقع در .است افزوده
 را جدیدی  قلمروهای  مختلف ی هامکان در متفاوت اشکال به  که است شده زدایی  منطقه های فرهنگ خلق  از یاده یچیپفرآیند  

 (. 39: 1387 پور و اسدی،)برک ابندیی م

ذخیره کننده  عنوانبهفرهنگ،  (:3شماره ) شکل
میراث تاریخی یک ملت عامل مهمی در شکل دادن 

 .به هویت آن ملت دارد

 هاملتفرآیندهای جهانی شدن  (:4شکل شماره )
اجتماعی فرهنگی قرار فرآیند را در برابر یک 

 .تا انتخاب کنند دهندیم

شکل شماره )2(: دسته  بندی تعاریف هویت فرهنگی
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اشکال    بدین ترتیب، موضوع و هدف جهانی شدن باید توسط مجموعه کامل از نشانگرهای هویت شناسایی شود.  عنوانبهفرد  
فرهنگی    ی هاشناسه از    ی امجموعهیک موضوع کلی منسجم در    عنوانبه که فهم یک فرد را    شودمی جدیدی برای هویت ظاهر  

م تاریخ،  نژاد،  )محل، جنسیت،  بین  مختلف  از  غیره(  و  زیبایی شناسی  قومیت،  مذهبی،  باورهای  زبان،  منابع   .بردی م لیت،  در 
 بندی شده است: گوناگون تعاریف مختلفی برای هویت فرهنگی ارائه شده است که در شکل زیر دسته

 
 بندی تعاریف هویت فرهنگی(: دسته2شکل شماره )

 
 فرهنگی جهانی شدن 

»فرهنگ   عنوان  با  علمی  متون  در  جهانی  فرهنگ  »جهانیایده  » شدن  فراملی«،  ا  و  بیان جهانیفرهنگی«  فرهنگ«  سازی 
اما  بوده ارتباط در معینی ی هامکان  با سنتی طوربه مذهب، و زبان قومیت، های حوزه در فرهنگ(.  Kraidy, 2005: 15)  شودمی 
 که بکر اشکال فرهنگی از دسته آن کردن پیدا گرفت، فزونی گذشته  دهه چند طی فرهنگ جهانی یهاانیجر که این محضبه

 است. شده خارج و بومی ی امنطقه  شکل از فرهنگی ی هایژگیو است و شده مشکل باشند خاص  ی امنطقه  ویژه کامل طوربه

 محلی ی های دگیچیپ بر عوض در اما ؛داده است افزایش را هم از دور ی هامکان میان مشابهت میزان فرهنگی، ی هاانیجر رشد

یک شیوه فرهنگی جهانی است    نو در پی دنبال کرد است جهانی شدن حال در فرهنگی نظر از که دنیایی واقع در .است افزوده
 را جدیدی  قلمروهای  مختلف ی هامکان در متفاوت اشکال به  که است شده زدایی  منطقه های فرهنگ خلق  از یاده یچیپفرآیند  

 (. 39: 1387 پور و اسدی،)برک ابندیی م

ذخیره کننده  عنوانبهفرهنگ،  (:3شماره ) شکل
میراث تاریخی یک ملت عامل مهمی در شکل دادن 

 .به هویت آن ملت دارد

 هاملتفرآیندهای جهانی شدن  (:4شکل شماره )
اجتماعی فرهنگی قرار فرآیند را در برابر یک 

 .تا انتخاب کنند دهندیم

بحث
همگرایی یا واگرایی از جهانی شدن فرهنگی

فرآین��د جهانی ش��دن ملت ها را در براب��ر یک فرآیند 
اجتماعی فرهنگی ق��رار می دهد تا انتخاب کنند. این 
انتخ��اب یا همگرا با جهت و الگوی جهانی ش��دن رخ 
می دهد یا کاملًا واگ��را و برخلاف این فرآیند به وقوع 
می پیوندد )Aristova, 2016(. فرهنگ به عنوان ذخیره 
کننده میراث تاریخی یک ملت، عامل مهمی در شکل 
دادن به هویت آن ملت دارد و این انتخاب را جهت دهی 
می کند )همان(. در این انتخاب، کش��ورها یا به حفظ 
هویت فرهنگی )واگرایی از فرهنگ جهانی( می پردازند 
و در مقابل اثرات جهانی ش��دن مقاومت می کنند و یا 
به تدری��ج به تبدیل هویت فرهنگی بومی خود )همگرا 
شدن با فرهنگ جهانی( می پردازند و تلاش می کنند به 

یک فرهنگ جدید دست یابند.
تبدیل هویت فرهنگی )همگرایی با جهانی شدن 

فرهنگی(
هویت فرهنگی مش��ترک اعض��ای جامعه، اصلی ترین 
تعریف جامعه اس��ت. عرصه فرهنگ��ی، عامل کلیدی 
ش��کل گیری بخش عمده ای از هویت فرهنگی است و 
امکان انطب��اق با محیط های فرهنگی جدید را تعیین 
می کند. هنجارها و قوانین پذیرفته شده در عرصه های 
فرهنگی جدید شبیه آنچه جهانی شدن در جوامع ایجاد 

می کند بر تصمیم افراد برای رعایت هنجارهای بومی 
ی��ا عدم تمایل به آن تأثیر می گ��ذارد. در عصر جهانی 
ش��دن بس��یاری از افراد احس��اس می کنند مجبورند 
هویت فرهنگی خود را تغییر دهند تا بتوانند با فرهنگ 
غالب جهانی ترکیب شوند )Aristova, 2016(. نیروی 
محرکه تمایل مردم به انطباق با قالب کلی ایجاد شده 
جهانی، اعتبار و پرستیژ اجتماعی و اقتصادی است که 
به واسطه فرهنگ جدید که اغلب پیشرفته و پیچیده تر 
است ایجاد می شود و باعث می شود جوامع یک فرهنگ 
جدید را به ج��ای فرهنگ اصلی و هویت خود بصورت 

کامل یا جزئی بپذیرند.
در عصر جهانی ش��دن ملیت همچنان عامل مهمی از 
بس��تر فرهنگی است، زیرا پایه و اساس هویت فردی و 
جمعی را ایجاد می کند )Holliday, 2010(؛ اما در عصر 
جهانی ش��دن یکی از عوام��ل حیاتی، فرهنگ جمعی 
جهانی اس��ت که مفاهیم جذاب و پرستیژ  داری چون 
فرهنگ غربی، آمریکایی ش��دن و ارزش های فرهنگی 
آنان را تبلیغ می کند؛ بنابراین، قرار گرفتن در معرض 
رس��انه های جمعی جهانی می تواند مردم فرهنگ های 
دیگ��ر را از هویت و فرهنگ سنتی  ش��ان جدا کند. در 
مقی��اس جهانی، روند همگرای��ی جوامع مختلف ملی 
باعث یکسان سازی نقشه فرهنگی کشورها شده است 

.)Brown and Ainley, 2009(
حفظ هویت فرهنگی )واگرایی از جهانی ش�دن 

فرهنگی(
فرآی�ند جه�انی  شدن به واسطه عوامل و سازوکارهایی، 
نوعی بح�ران ه�ویت و م�عنا در جوامع مختلف ج�هان 
پدی�د می آورد )گل  محمدی، 1386: 257(. یک بردار 
کاملًا متفاوت در توس��عه هویت فرهنگی یک کشور، 
ع��دم پذیرش فرهنگ جدید جهانی اس��ت که گاهی 
اوقات همراه با پایبندی شدیدتر به هنجارهای فرهنگی 
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اصلی آن کش��ور ایجاد می ش��ود. این مکانیسم دفاعی 
کاملًا طبیعی اس��ت اگر چنین نقل قولی از هرودوت 
را به یاد آوریم که »اگر به همه ملت ها پیش��نهاد شود 
ت��ا از بین همه آداب و رس��وم و فرهنگ ها، بهترین را 
انتخ��اب کنند، هرکدام پ��س از آزمایش فرهنگ های 
مختلف، معتقدند که فرهنگ اصیل خودش��ان تا حد 

زیادی بهترین است« )هرودوت، 1920: 68(.
در چنین حالت��ی افراد جامعه جز به چیزی که چهره 
هویت فرهنگی خودش��ان را تشکیل می دهد، تمایلی 
ندارند؛ بنابراین هنگامی که خود را در جوامع جدید با 
فرهنگ بیگانه مواجه می بینند، از شرکت در فعالیت های 
فرهنگ��ی و اجتماعی جدید خ��ودداری می کنند و به 
هویت ه��ای فرهنگی اصلی خود می اندیش��ند. منافع 
اجتماعی و اقتصادی فرهنگشان نظیر مذهب، اخلاق 
و ش��یوه زندگی ارزش بس��یار بیش��تری را برای آن ها 
به ارمغ��ان م��ی آورد و از اهمیت بیش��تری برخوردار 
هس��تند. برخی از منتق��دان هویت فرهنگی معتقدند 
حفظ هویت فرهنگی که بر اساس تفاوت ها پایه  گذاری 
می ش��ود، یک نیروی تقس��یم کننده در جامعه است 
و در مقابل آن جهان ش��مولی، به افراد بیش��تر درک 
حس مشترک شهروندی می دهد و همه را شهروندی 
جهانی می کند )Chaim, 2003(. با این حال، ایده حفظ 
هویت فرهنگی، چند فرهنگی و تنوع فرهنگی با هدف 
حفظ میراث ملت ها، هنوز در سراسر جهان بسیار قوی 

.)Seaton, 1996( هستند
 آنچه مهم اس��ت ایجاد تعادل مناس��ب بین تمایل به 
عدم پذیرش فرهنگ دیگری و ش��ناختن یک فرهنگ 
ب��رای حمای��ت از آن فرهن��گ خ��اص اس��ت. آنچه 
برای ی��ک جامعه ض��رورت دارد پی��روی از قوانین و 
هنجارهای خاص فرهنگی آنان و نیز تلاش برای غلبه 
بر ناس��ازگاری شیوه های زندگی و سنت های فرهنگی 

 .)Aristova, 2016( اصیل با فرهنگ جهانی می باش��د
ای��ن تعادل در تعامل پویا بین محیط زندگی، فرهنگ 
اجتماعی اقتصادی و ش��هروندان، عامل کلیدی است 
که ش��هرها را قادر می س��ازد هویت خود را حفظ کند 
 1EBS آنچن��ان که در تئوری .)Panitchpakdi, 2012(
تعادل بین مکان، مردم و عناصر فرهنگی اجتماعی در 

بستر زمان به حفظ هویت بومی کمک می کند2.

زن برای  شیوه  را  بیشتری  بسیار  ارزش  ارمغان    ها آندگی  منتقدان    آوردی مبه  از  برخوردار هستند. برخی  بیشتری  اهمیت  از  و 
نیروی تقسیم کننده در جامعه  شودمیگذاری  پایه  هاتفاوت  بر اساسکه    هویت فرهنگی معتقدند حفظ هویت فرهنگی ، یک 

  کندمی و همه را شهروندی جهانی    دهدمی ک حس مشترک شهروندی  ، به افراد بیشتر دریشمول است و در مقابل آن جهان  
(Chaim, 2003 .)    هنوز در هاملت با این حال، ایده حفظ هویت فرهنگی، چند فرهنگی و تنوع فرهنگی با هدف حفظ میراث ،

 (. Seaton, 1996)  سراسر جهان بسیار قوی هستند 
عدم  به  تمایل  بین  مناسب  تعادل  ایجاد  است  مهم  آن  آنچه  از  برای حمایت  فرهنگ  و شناختن یک  دیگری  فرهنگ  پذیرش 

برای    . فرهنگ خاص است آنان و نیز تلاش  از قوانین و هنجارهای خاص فرهنگی  آنچه برای یک جامعه ضرورت دارد پیروی 
ناسازگاری   بر  با فرهنگ جهانی  هاسنت زندگی و    ی هاوه یشغلبه  این تعادل در   (. Aristova, 2016)   باشدی می فرهنگی اصیل 

اقتصادی و شهروند هویت    سازدمی را قادر    شهرهاان، عامل کلیدی است که  تعامل پویا بین محیط زندگی، فرهنگ اجتماعی 
تعادل بین مکان، مردم و عناصر فرهنگی اجتماعی در   1EBS  آنچنان که در تئوری   (.Panitchpakdi, 2012)  خود را حفظ کند

 .2کند میبستر زمان به حفظ هویت بومی کمک 

 راهکارهای حفظ هویت فرهنگی
گرایی فرهنگی توسل به  گرایی فرهنگی است. خاصخاص  هاآنحفظ و بازسازی هویت انواع پرشمار و گوناگونی دارد که یکی از  

بر  بخش فرهنگی خاص است کعناصر هویت اعمال و  هاوه یش  ییهمتای ب ه در آن  یا جماعت معین    ی هادهیا،    دیتأکیک گروه 
 :گرددی مو از طرق زیر ممکن  شودمی 

مک  دیتأک - سرزمـبر  و  محل  ویـان،  معین  تشکیل  ـگخاص  ی ها ی وژـولـدئیاژگی  ـین  را  رو    دـدهمی را  این  تمام   باًی رـتقاز  در 
سرزمین    ی اهگراییخاص و  مکان  بر  انحاء  از  نحوی  به  هویت    عنوانبهفرهنگی،  بازسازی  برای  کارآمد  ابزاری  و    دیتأکمنبع 

 (. 257: 1386 )گل محمدی، شودمی 
 

1. Environment, Behaviour and Society (EBS) 
.2  Panitchpakdi    نمونه موردی با استفاده از تئوری    عنوان به در یکی از شهرهای تایلندEBS    که تعادل در تعامل پویا بین مکان،    کندی ماثبات

 .هویت خود را حفظ کند  سازدی متایلند را قادر   ”Kao Yee Sarn“مردم و عناصر فرهنگی اجتماعی در بستر زمان، عامل کلیدی است که شهر  
(Panitchpakdi, 2011) 

تعادل بین ابعاد مکان، مردم و عناصر  EBS:(: تئوری5شکل شماره )
 (Garry T Moore, 2006فرهنگی اجتماعی در بستر زمان )منبع: 

راهکارهای حفظ هویت فرهنگی
حفظ و بازس��ازی هویت انواع پرشمار و گوناگونی دارد 
که یکی از آن ها خاص گرایی فرهنگی است. خاص گرایی 
فرهنگی توسل به عناصر هویت  بخش فرهنگی خاص 
است که در آن بر بی همتایی شیوه ها، اعمال و ایده های 
یک گروه یا جماعت معین تأکید می شود و از طرق زیر 

ممکن می گردد:
- تأکی��د بر مک�ان، محل و س��رزم�ین معین وی�ژگی 
ایدئ�ول�وژی ه��ای خاص گ�را را تش��کیل می ده�د از 
این رو تق�ریباً در تم��ام خاص گرایی  های فرهنگی، به 

1. Environment, Behaviour and Society (EBS)
Panitchpakdi .2 در یکی از شهرهای تایلند به عنوان نمونه موردی با 
استفاده از تئوری EBS اثبات می کند که تعادل در تعامل پویا بین مکان، 
مردم و عناصر فرهنگی اجتماعی در بستر زمان، عامل کلیدی است که 
شهر “Kao Yee Sarn” تایلند را قادر می سازد هویت خود را حفظ کند. 

)Panitchpakdi, 2011(
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نح��وی از انحاء بر مکان و س��رزمین به عنوان منبع و 
ابزاری کارآمد برای بازسازی هویت تأکید می شود )گل 

محمدی، 1386: 257(.
- تأک�ید بر تمای�ز و تف�اوت و شف�اف ک�ردن م�رزها را 
می ت�وان ویژگی دیگر خاص گرایی فره�نگی به شم�ار 
آورد. در هم��ه خ��اص گرایی های فرهنگی کم و بیش 
و به صور مختلف بر بازس��ازی مرزها تأکید می شود و 
بازتعریف فرهنگ خودی- غیرخودی در دس��تور کار 
 Lechner,( جنبش های خاص گرایانه ق��رار می گیرد

.)2000: 335

- تبدیل زمان کرونولوژیک به حال بی پایان، خاطره و 
تاریخ را محو و ناامنی و اضطرابی پایدار در افراد ایجاد 
می کن��د. از این رو توجه به مظاهر هویت خاص گرایان 
فرهنگی این مس��ئله را نفی کرده و گذشته مشترک 
یک اجتماع واقعی باعث مقابله با اثرات جهانی ش��دن 

.)Guibernau, 1996: 133( می شود
- توج��ه به فرهن�گ بوم�ی و اب��زار ایج�اد کننده آن 
باعث ح�فظ م�رزها و مقابله با نسبیت گرایی فرهنگی 

.)Giddens,1994: 6( می  ش�ود
- یکی از مظاهر جهانی شدن »اقتصادی شدن فرهنگ و 
جریان جهان  گیر فرهنگ مصرفی« است. فرآیند جهانی 
ش��دن فرهنگی در حالی که همه مرزهای فرهنگی را 
تخریب می کند و نهادها و عناصر سنتی هویت  بخش را 
ب��ه چالش می طلبد مصرف را به منبع هویت و انفکاک 
اجتماعی تبدیل می کند )گل  محمدی، 1386: 106( و 
فرهنگ جهانی شونده آمریکایی در حوزه های گوناگون 
زندگی اجتماع��ی مردم جهان نمود می یابد و اقش��ار 
و گروه ه��ای مختلف وجوه متفاوت��ی از این فرهنگ را 
جذب می کنند )Friedman, 1996(. از این رو توجه به 
جنبه های هویت  بخش هر بوم و کش��ور از توجه خاص 

مردم به این نوع مصرف  گرایی کم خواهد کرد.

نتیجه گیری
فرهن�گ ملی منبع منحصر به ف�رد برای برنامه 

فرهنگی یک کشور
همان  طور که تبیین ش��د جهانی ش��دن بر ارزش ها و 
فرهنگ های محلی تأثیر می گذارند و با نفوذپذیر کردن 
مرزه��ا و افزایش دادن برخورده��ای فرهنگی، آگاهی 
انس��ان ها را از عناصر فرهنگی دیگر کش��ورها بیشتر 
می کن��د و ملت ه��ا را در برابر ی��ک فرآیند اجتماعی 
فرهنگی قرار می دهد تا انتخاب کنند. در این انتخاب، 
کشورها یا به حفظ هویت فرهنگی )واگرایی از فرهنگ 
جهان��ی( می پردازند و در مقابل اثرات جهانی ش��دن 
مقاومت می کنند و یا به تدریج به تبدیل هویت فرهنگی 
بومی خود )همگرا شدن با فرهنگ جهانی( می پردازند 
و تلاش می کنند به یک فرهنگ جدید دست یابند. در 
بسیاری از کشورها فرهنگ های محلی از بین رفته اند 
و ی��ا با یک نوع فرهنگی جدید جایگزین ش��ده اند که 
توسط رسانه های جمعی و با استفاده از الگوهای جهانی 
به دست آمده است. در چنین شرایطی باور داشتن هر 
بوم به برتری فرهنگ خود گامی اساس��ی در برخورد 
 Peterson, 1999:( بافرهنگ های مختلف خواهد بود
79(؛ زی��را فرآیند جهانی ش��دن نه تنه��ا فرهنگ های 

گوناگون را در دسترس افراد قرار می دهد بلکه دنیاها و 
مرجع های اجتماعی آن ها را هم  افزون می کند؛ بنابراین 
با هویت  س��ازی فرهنگی و افزایش انسجام اجتماعی، 
اف��راد مرجع های اجتماع��ی را می یابند تا نیاز هویتی 
انس��ان را به آس��انی تأمین کند )گل  محمدی، 1386: 
247(. فرهنگ به عنوان ذخیره کننده میراث تاریخی 
ی��ک ملت، عامل مهمی در ش��کل دادن به هویت آن 
ملت دارد و می تواند انتخاب بین حفظ هویت فرهنگی 

یا تبدیل هویت فرهنگی را جهت دهی کند.
اهمیت فرهنگ از آن روس��ت ک��ه تمامی بخش های 
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اجتماعی را در شبکه ای از مفاهیم جای می دهد و حالتی 
انس��جام بخش دارد؛ به تجربیات معنا می دهد و اصلی 
را از فرعی باز می شناساند و چارچوبی برای راه حل های 
ممکن ارائه می دهد )عیوض��ی، 1387(. نکته مهم در 
یافتن عوامل ارتباط و اتصال و نظام پیوندی عناصر یک 
فرهنگ است. بدین ترتیب تنها درصورتی که فرهنگ 
به مثابه یک نظام پیوندی در یک محدوده زمانی مکانی 
م��ورد توجه تاریخ��ی قرار گیرد می توان��د در طراحی 
مهندسی فرهنگی کش��ور به کار آید اما نیاز به برنامه 
دارد. برنامه نوعی تفکر بازس��ازی با هدفی مش��خص 
اس��ت. در طول فرآیند اجرای برنامه، عناصر فرهنگی 
افزوده و به کار گرفته می شوند. فقط برنامه های جدید 
فرهنگی با رویکردهای مختلف بازسازی، حفظ و تغییر 
 Pan, 2012:( می توانند باعث توسعه فرهنگ ملی شوند
280(، در غیر این ص��ورت این فرهنگ از بین خواهد 

رفت. از این رو حفظ هویت و مظاهر فرهنگی در رابطه 
با مکان خاص و موقعیت های جغرافیایی خاص هر بوم 
به حفظ هویت در عصر جهانی ش��دن کمک ش��ایانی 
خواهد کرد )Peterson, 1999: 78(؛ زیرا فرهنگ ملی 
نوعی نماد خاص اس��ت. چنین خصوصیتی می تواند با 
مقایسه و تحلیل برای هر کشوری بیشتر مورد استفاده 
قرار گیرد. به همین علت گردش��گران و افراد غیربومی 
می توانند به س��رعت برخی از ویژگی های یک فرهنگ 
را کش��ف کنند، در حالی که افراد بومی اغلب آن ها را 

.)Pan, 2012: 280( نادیده می گیرند
همچنین فرهنگ ملی علاوه ب��ر برنامه، نیاز به ارتقاء 
و توس��عه دارد. توسعه به معنی گسترش و مبادله نیز 
است. فرهنگ ملی عمدتاً برای توسعه به مردم وابسته 
است اما برای مردم نیز بسیار دشوار است که این توسعه 
را ایجاد کنند بنابراین تنها می توانند به عنوان یک نقش 
حمایت کننده عمل کنند. توسعه فرهنگ ملی می تواند 

از طریق اضافه کردن عناصر جدید در بس��تر فرهنگی 
یک کش��ور باش��د اعم از هر پروژه و اقدام معروف که 
بتوان��د باعث ایج��اد یک نماد جدید فرهنگی باش��د. 
س��رزمین وسیع، اقوام متنوع، تاریخ کهن و جغرافیای 
خاص، باعث ایجاد فرهنگ غنی در ایران ش��ده است 
که ثروت ارزش��مند این کشور است. هرکدام از عناصر 
فرهنگی کشور مانند ژنی است که در وجود ایران است 
و باید تلاش های جدی برای جستجو و کشف ژن های 
جدی��د فرهنگ ایرانی صورت گی��رد. به غیر از عناصر 
فرهنگی ایران باستان، باید بر عناصر فرهنگی منحصر 
به فرد ایرانی اسلامی، مدرن و معاصر نیز تمرکز شوند.
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